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Sazetak

U ovom diplomskom radu obraditi ¢u temu lokalizacije koja je usko povezana s
globalizacijom. Oba termina su dio procesa prevodenja. Ne radi se o klasi¢cnom ,,ru¢nom*
prevodenju, ve¢ o cjelokupnom procesu prevodenja materijala i tekstova namijenjenim za
razliCite zemlje 1 regije uz pomo¢ racunalne tehnologije. Pri prevodenju uz pomo¢ racunala
koristi se prijevodna memorija koju ¢u obraditi u diplomskom radu. Obraditi ¢u funkcije,

prednosti, ali i nedostatke koriStenja prijevodne memorije za vrijeme procesa prevodenja.

Kroz diplomski rad usporediti ¢u proces lokalizacije s prevodenjem, a zatim i proces
lokalizacije i globalizacije. Istaknuti ¢u njihove razlike te pojasniti zadatke pojedinih procesa.
Navedene procese najvise koriste tvrtke u svrhu svog §irenja na strana trzista te ¢u realnim
primjerima prikazati i pojasniti odredene situacije. Opisati ¢u proces lokalizacije grafika i
istaknuti znac¢ajne momente tog procesa. Za uspjesan primjer lokalizacije koristiti ¢u primjer
jedne velike americke kompanije koja posluje u cijelome svijetu. Usporediti ¢u i istaknuti

razlike u dizajnu i samoj lokalizaciji proizvoda i web sjedista za pojedine regije.

Za prakti¢ni dio izraditi ¢u mobilnu aplikaciju za konvergenciju novc€anih i ponekih
digitalnih valuta. Opisati ¢u tehnologije 1 alate kojima sam se koristio prilikom izrade mobilne
aplikacije uz pomo¢ Apache Cordova okvira za izradu mobilnih aplikacija. Opisati ¢u dizajn i

funkcionalnost aplikacije.
Kljune rijeci

Lokalizacija, Globalizacija, Apache Cordova, jQuery Mobile, Mobilna aplikacija.



1. Uvod

U danasnje doba pristup brzom Internetu postao je svakodnevni standard. Zbog toga je
pristup informacijama brzi i laksi. U kratkom vremenu mogu se na Internetu pronadi trazene
informacije ili podijeliti osobne informacije s drugim korisnicima Interneta. Svijet je postao
povezan na globalnoj razini, gdje svi korisnici mogu u realnom vremenu izmjenjivati
informacije i digitalne sadrzaje. Radi globalne povezanosti, u kratkom vremenu razvile su se
brojne velike kompanije i korporacije koje posluju u vise zemalja. Takve multinacionalne
kompanije oslanjaju se na lokalizaciju svojih proizvoda i web sjedista kako bi §to bolje
poslovali u stranim zemljama. Vrlo je vazno imati kvalitetni lokalizirani proizvod ako
kompanija zeli Siriti svoje poslovanje u druge zemlje razli¢itih kulturnih i drustvenih normi.
Postoji moguénost da odredeni simboli ili boje na proizvodima i promidzbenim materijalima
budu drustveno i kulturno neprihvatljivi u nekoj zemlji te samim time proizvod nece biti
primamljiv lokalnim klijentima. Ponekad popularnost i prihvacenost proizvoda u inozemstvu

moze ovisiti o kvalitetnoj lokalizaciji proizvoda.

U svom diplomskom radu ¢u prikazati proces uspjesSne lokalizacije na postoje¢em primjeru
jedne americke multinacionalne kompanije koja je popularna diljem svijeta. Objasniti ¢u
procese prevodenja tekstualnih sadrzaja i prevodenje grafike. U sklopu diplomskog rada
izraditi ¢u lokaliziranu mobilnu aplikaciju za odredene regije te opisati proces izrade same

aplikacije.



2. Lokalizacija

Lokalizacija je proces prilagodavanja nekog proizvoda za trzista diljem svijeta, tj. za
razliita jezi¢na, kulturoloska i geografska podrucja. Lokalizacija se najéesée odnosi na
prilagodbu u prevodenju softvera, videoigara, aplikacija za pametne telefone, web-sadrzaja,
web-alata, uputa za koristenje, itd. [1]. Slika 1 prikazuje materijale koje sve treba prevesti

prilikom procesa lokalizacije softvera.

Proizvod

Dokumentacija Softver

Tiskana Grafiéko suéelje Demo

Online pomo¢

dokumentacija

Cesto postavljana
pitanja

Slika 1. Vizualni prikaz procesa prevodenja razlicit materijala (preuzeto sa [1])

Osim za odredene regije, lokalizacija (prilagodba) moze biti primijenjena na proizvode za
plasman u zemlje u kojima se govori vise razli¢itih jezika ili ima vise dijalekata, ali i za one

gdje se upotrebljava jedan sluzbeni jezik.



Neki primjeri jezika u viSe govornih podrucja:

> $panjolski jezik govori se u Spanjolskoj i nekim zemljama Sredisnje i Juzne Amerike,
ali geografski polozaj i povijesna situacija uvjetovala je promjene, te je vazna
prilagodba uz uvazavanje razlicitosti u govoru, frazama, kulturi i nasljedu

» engleski jezik govori se u Velikoj Britaniji, Kanadi, SAD-u, Australiji, Indiji i drugdje,

ujedno je sveprisutan na poslovnom i globalnom trzistu.

Jezicna se lokalizacija razlikuje od prevoditeljske djelatnosti: ukljucuje opsezno proucavanje
ciljne kulture kako bi se proizvod ispravno prilagodio lokalnim potrebama. Skra¢eni naziv za

lokalizaciju je ,,LION* ("L", nakon Cega slijedi jo§ deset slova, a zatim "N") [1][8].



2.1. Terminologija

2.1.1. Procesi prilagodavanja proizvoda za strana trzista
Lokalizacija je sastavni dio cjelokupnog procesa nazvanog globalizacija (Slika 2).

Globalizacija nekog proizvoda je planiranje metoda dizajna i razvoja proizvoda unaprijed,
imajuci na umu multikulturalnost korisnika, kako bi se izbjegli povecani troskovi i problemi s
kvalitetom, uStedilo na vremenu i olakSalo lokaliziranje za svaku regiju ili zemlju. Postoje dva
primarna tehnicka procesa koja globalizaciju obuhvaéa, a to su internacionalizacija i

lokalizacija.

Slika 2: Procesi prilagodavanja proizvoda za strana trzZista ( preuzeto
sa [2])

Prva faza (Slika 3), internacionalizacija, obuhvaéa faze planiranja i pripreme za proizvod koji
je dizajniran kako bi konkurirao globalnom trzistu. Taj proces uklanja sve kulturne
pretpostavke, a sadrzaj koji je specifi¢an za odredenu zemlju ili jezik pohranjuje se tako da se
moze lako prilagoditi. Ako sadrzaj i materijali nisu razdvojeni tijekom ove faze, povecava se
vrijeme 1 troSak izrade projekta. U ekstremnim slucajevima, proizvodi koji nisu

internacionalizirani mozda se ne mogu lokalizirati.

Druga faza (Slika 3), lokalizacija, odnosi se na stvarnu prilagodbu proizvoda za odredeno
trziSte. Faza lokalizacije rjeSava jezi¢na, poslovna, fizicka, kulturna i tehnicka pitanja/probleme
za odredeni proizvod. Na kraju svake faze provodi se testiranje kako bi se osiguralo da proizvod
radi ispravno i zadovoljava o¢ekivanja klijenta. Stvara se proces kontrole kvalitete proizvoda

namijenjenih za vise razli¢itih regija.



LOKALIZACUJA INTE

Z'a) 3@3 Dizajn proizvoda

Folcalnoltestiranije Razvo] proizvoda
injegovellkvalitete

Testiranje proizvoda

IFokcaliza’cijal i njegove kvalitete

Druga faza

Slika 3: Prikaz zadataka u lokalizaciji i prevodenju (prilagodeno iz [3])

Svaka faza imaju podjednaku vaznost u globalizaciji tvrtke ili proizvoda, jer omogucava stranoj

publici da razumije uslugu tvrtke ili proizvoda.




2.1.2 Razlike prevodenija i lokalizacije

Ponekad je teSko pronaéi granicu izmedu prevodenja i lokalizacije, opcenito lokalizacija
se bavi znacajnim, ne-tekstualnim komponentama proizvoda ili usluga.

Procesi koji ukljucuju lokalizaciju su [3]:

e Prilagodba grafike.

e Usvajanje lokalnih valuta.

e Pravilno formatiranje datuma i vremena.

e Pravilno formiranje adresa i telefonskih brojeva koji se odnose na odredenu regiju.
e Izbor boja.

e Usmjeravanje na kulturu i kulturne reference nekog podrucja.

e Promisljanje o fizickoj strukturi proizvoda.

Sve te promjene usmjerene su na prepoznavanje lokalnih osjetljivosti, izbjegavanje sukoba s
lokalnom kulturom, obi¢ajima, zajednickim navikama i ulazak na lokalno trziste spajanjem s

potrebama i zeljama korisnika odredenog podrucja, 0dnosno regije.

Na primjer, cilj lokalizacije je ponuditi web-lokacije za odredenu zemlju iste tvrtke ili razliita
izdanja knjige ovisno o tome gdje je objavljena. Mora se imati na umu politicki entitet i kultura,
¢ak i u zemljama u kojima postoji skoro identi¢an odnos izmedu jezika i politickog entiteta,
gotovo je sigurno da unutar toga postoji vise kultura i viSe manjinskih jezika, ¢ak i ako
manjinske jezike govore samo strane ili privremene populacije. Na primjer, japanski nacionalni
jezik je japanski i primarni je jezik za viSe od 99% stanovni$tva te regije, ali zemlja takoder
sluzbeno priznaje 11 drugih jezika, koje govore druge populacije ili se govori kao sekundarni

jezik nekih manjina [3].

Na Slici 4 prikazane su razlike lokalizacije, prevodenja i transkreacije. Prikazano je u koju
svrhu se koji proces koristi te koliki je angazman prevoditelja potreban za provedbu
odredenoga procesa. Svaki od procesa je pogodniji za odredeni tip tekstualnog sadrzaja koji je

takoder prikazan na Slici 4.
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Slika 4: Razlike lokalizacije i prevodenja (Prilagodeno sa [4])

Prevoditeljske usluge i prevodenje ¢esto se primjenjuju tako da se ne prevode rijeci posebno
ve¢ kao cjelina ( kako bi se zadrzalo ispravno znacenje). Takvo prevodenje se koristi kada je
vazno da se izvorni i ciljni jezik to¢no podudaraju. Usluge lokalizacije su vise ukljucene u
proces u kojem je ciljani jezik prilagoden u¢inkovitom uskladivanju s kulturom. Uz ovaj proces
koriste se i transkreacija. Ona sluzi kada tvrtka zeli zadrzati imidz marke dok prilagodava svoju
poruku ciljnoj kulturi. Transkreacija je relativno novi pojam, ali temelj je za izgradnju brenda,

imidza u modernome svijetu.
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2.1.3. Razlike globalizacije i lokalizacije

Dok je lokalizacija proces prilagodbe jednog proizvoda odredenom podrucju/regiji,
globalizacija oblikuje proizvod kako bi se smanjio dodatni rad potreban za svaku lokalizaciju

na odredenom podrucju/regiji [5].

Kako bi lakSe objasnili razlike koristiti ¢u viSe potencijalnih realnih situacija u kojima se tvrtke

mogu pronaci.

1. Pretpostavimo da tvrtka koja posluje isklju¢ivo u Njemackoj odluci otvoriti glavni ured
u Rusiji i treba web stranicu na ruskom jeziku. Tvrtka nudi iste proizvode i usluge u
obje zemlje s manjim razlikama, ali mozda su neki elementi koji su se pojavili na
izvornoj web stranici namijenjeni njemackoj publici uvredljivi ili uznemirujuéi u Rusiji
(koriStenje zastava, boja, nacionalistickih slika, pjesama, itd.). Stoga bi ta tvrtka mogla

izgubiti potencijalno trziste zbog malih detalja prezentacije.

2. Pretpostavimo da tvrtka ima velike urede u desetak zemalja i treba imati posebno
dizajniranu web-lokaciju u svakoj od tih zemalja. Prije odlu¢ivanja o tome kako
lokalizirati web stranicu i1 proizvode ponudene u bilo kojoj zemlji, strucnjak u tom
podru¢ju moze savjetovati tvrtku kako da stvori cjelokupnu strategiju za pojedine
zemlje. Kako bi najefikasnije i najbrze globalizirali procese i proizvode kojim se tvrtka
bavi, tvrtka bi trebala osmisliti okvir za jezi¢nu kodifikaciju i podrsku ove globalne
strategije. Strategija globalizacije i globalizacijski okvir pruzaju jedinstvene smjernice
za svaki od odvojenih procesa za lokalizaciju proizvoda za pojedine regije.

Razlika izmedu lokaliziranog proizvoda i globaliziranog proizvoda je u njegovom dizajnu.
Lokalizirani proizvodi su dizajnirani za potrebne lokalnog trZiSta odredene regije dok su
globalizirani proizvodi dizajnirani identicno za sva svjetska trzista. Na Slici 5 prikazan je

proces testiranja lokaliziranog i globalizirano proizvoda.

12



(: Testiranje lokaliziranog \\frTestiranje globaliziranog i
proizvoda proizvoda

dizajniran za specifitnu
regiju

Proizvod je
lokaliziran

Slika 5: Testiranje lokaliziranog i globaliziranog proizvoda (prilagodeno iz [6])

Globalizacija je posebno vazna u smanjivanju dodatnog rada uklju¢enog u dugorocni ciklus
lokalizacije. Lokalizacija je obi¢no ciklus, a ne jednokratni projekt jer postoje novi tekstovi,
azuriranja i projekti za lokalizaciju [7]. Kako se izvorna web-lokacija s vremenom azurira,
svaka ve¢ prevedena i lokalizirana web-lokacija mora biti azurirana. Ovaj radni ciklus je
kontinuiran sve dok se izvorni projekt nastavlja razvijati. Racionalizirani procesi globalizacije
vazni su za tekuce promjene. Efikasno i brzo azuriranje informacija ili sadrzaja vazno je kako
bi tvrtka bila aZurna u svakoj od zemalja kojoj posluje. Time se prikazuje kvaliteta 1 briga za

korisnike od strane tvrtke koja posluje na globalnoj razini.

13



2.1.4. Jezi¢ni kodovi

Jezi¢ni kodovi su usko povezani s procesom lokalizacije jer ukazuje na to da su lokalni
ljudi bili uklju¢eni u proces prevodenja i prilagodbu proizvoda (lokalizacije i globalizacije).
Koriste se u razli¢itim kontekstima. Mogu se neformalno koristiti u dokumentu koji je objavila
Europska unija ili se mogu uvesti u HTML element pod atributom ,,lang“. U slu¢aju vodi¢a za
stil u Europskoj uniji, jezi¢ni kodovi temelje se na ISO 639-1 alpha-2 kodu. U HTML-u jezi¢ne
oznake opcenito su definirane metodom ,,Best Current Practice* ,,(BCP) 47 ,,. Odluka koji
jezi¢ni kod ili oznake ¢e se koristiti ovisi 0 prirodi projekta i svim postavljenim zahtjevima

lokalizacije [8].

Kako bi se identificirali koristeni jezici postoje primarne podoznake. Primarne podoznake
odreduju jezike (npr. "En" za Engleski jezik), a sekundarne podoznake koje se piSu velikim
pisanim slovima odreduju nacionalnu raznolikost npr. "GB" za Veliku Britaniju ili "US" za
Sjedinjene Americke Drzave koje su unaprijed definirane u standardom 1SO 3166-2.
Podoznake se obi¢no povezuju uz pomo¢ crtice. Za kodifikaciju jezika postoji viSe sustava
oznaka jezika. Medunarodna organizacija za standardizaciju (ISO) odreduje i dvoslovne i
troslovne kodove za prikaz jezika u normama ISO 639-1 i ISO 639-2 [8]. Na Slici 6 prikazano

je nekoliko primjera za odredene oznake koje definiraju skracenice za odredene regije i jezike.
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Language family | Language tag Language variant
bn-BD Bangla (Bangladesh
Bangla gla (Bang )
bn-IN Bangla (India)
zh-CN Mainland China, simplified characters
Chinese Zh-TW Taiwan, traditional characters
zh-HK Hong Kong, traditional characters
nl-BE Belgian Dutch
Dutch
nl-ML Standard Dutch (as spoken in The Netherands)
en-GB British English
en-US American English
en-CA Canadian English
English
en-IN Indian English
en-Al Australian English
en-MZ Mew Zealand English
fr-BE Belgian French
fr-CH "Swiss" French
French
fr-FR Standard French (especially in France)
fr-CA Canadian French
de-AT Austrian Garman
Germman de-DE Standard German (as spoken in Germany}
de-CH "Swiss" German
it-CH "Swiss” ltalian
ltalian
it-1IT Standard Italian (as spoken in ltaly)
pt-PT European Portuguese (as written and spoken in Portugal)
Portuguese
pt-BR Brazilian Portuguese
es-ES Castilian Spanish (as spoken in Central-Morthern Spain)
es-Mx Mexican Spanish
es-AR Argentine Spanish
Spanish
es-CO Colombian Spanish
es-CL Chilean Spanish
es-US American Spanish

Slika 6: Popis jezicnih kodova za pojedine zemlje i njihove regije (preuzeto sa [8])
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2.2. Prijevodna memorija

Kako bi se proces lokalizacije i prevodenja olakSao, preporucuje se koristiti neku bazu
prijevodne memorije. Prijevodna memorija je baza podataka koja pohranjuje segmente koji
mogu biti re¢enice, paragrafi i naslovi koji su prethodno prevedeni [9]. Prijevodna memorija
pohranjuje izvorni tekst i njegov odgovaraju¢i prijevod u jezi¢ne parove koji se nazivaju
"prevoditeljske jedinice". RijeCi same za sebe se ne nalaze u prijevodnoj memoriji ve¢ su
unaprijed obradene terminoloskim normama. Softverski programi koji koriste prijevodne
memorije nazivaju se upravitelji memorije prijevoda ili sustavi prijevodne memorije.
Prijevodne memorije su dio alata za ra¢unalnu podrsku (CAT ,, computer assisted translation®),
kao i program za obradu teksta, sustava za upravljanje terminologijom te razli¢itim rje¢nicima.
U danasnje moderno doba velika veéina tvrtki koje posluju na multinacionalnoj ili na
internacionalnoj razini koriste sustave prijevodne memorije kako bi §to uc¢inkovitije poslovali

ili se reklamirali u razli¢itim regijama i drzavama.

Na Internetu mozemo pronaci ve¢ unaprijed pripremljene prijevodne memorije koje se mogu
koristiti. Jedan od alata koji se koristi prilikom prevodenja uz pomo¢ prijevodnih memorija je

MateCat [10] koji ve¢ posjeduje vlastite prijevodne memorije na vise jezika te pruza moguénost

korisniku da uveze i koristiti vlastitu prijevodnu memoriju prilikom prevodenja tekstualnog
sadrzaja (Slika 7).

Moelfre Bay rascue: Three men are 'lucky to be alive Spatavanie u zaljevu Mosfre: Trojica muskaraca "su sretni o su 2"

Qo

Three men are "lucky to be alive" after they were thrown from their fishing boat off Anglesey. ) [Trojica muskaraca su "sretni $to su Zivi" nakon $to su baceni s ribarskog broda s Angleseyja.

&
Moelfre RNLI Iifeboat station raised the alarm at 13:20 BST on Friday after a crew saw the incident unfold in Moelfre Stanica za spatavanje u Moatfre RNLI podigla je alarm u petak u 13:20, nakon &to je posada vidjela incident

Bay. Moelfre

The three men struggled to swim to safety while their boat continued under its own power. Trojica su se trudila plivati do sigumesti dok je njihov brod nastavie viastitom snagom.

"We saw their bost circling close to them and imagined the worst,” said Moelfre ifeboat helm Vince Jones. "Vidiel sm njihov brod ko je krugio blizu njih i zamifjao najgore”, rekao je kormilarski Eamac Moelfre Vince Jones.

Slika 7: Program MateCat [10]
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2.2.1. Kako radi prijevodna memorija

Prijevodna memorija rasclanjuje tekst koji se treba prevesti u segmente, te trazi
podudaranja medu segmentima i prethodno prevedenih segmenata pohranjenih u prijevodnoj
memoriji. Parovi koji se podudaraju, predstavljaju validne kandidate za prijevod. Prevoditel]
moze prihvatiti validnog kandidata, zamijeniti ga novim prijevodom ili ga izmijeniti tako da
odgovara izvornom [9]. Ako prevoditelj odlu¢i zamijeniti prijevod novim ili ga izmijeniti, tada

taj novi prijevod ulazi u bazu podataka prijevodne memorije.

Postoje sustavi prijevodne memorije koji za validne kandidate za prijevod prihvacéaju samo one
koji se 100% podudaraju. Takve prijevodne memorije mogu samo dohvatiti segmente teksta
koji to¢no odgovaraju unosima iz baze podatka. Postoje i prijevodne memorije koje koriste
algoritme neizrazitog podudaranja za dohvacanje sli¢nih segmenata od kojih prevoditelj moze

birati koji mu odgovara.

Fleksibilnost i robusnost algoritma podudaranja u velikoj mjeri odreduju ucinkovitost
prijevodne memorije, iako za neke aplikacije stopa opoziva tocnih podudaranja moze biti

dovoljno visoka da opravda 100% to¢ni pristup [9] [11].

Segmente gdje nije pronadeno niti jedno podudaranje, prevoditelj ¢e morati ru¢no prevesti. Ti
novi prevedeni segmenti se spremaju u bazu podataka gdje se mogu koristiti za buduce

prijevode.

Prijevodne memorije najbolje funkcioniraju na tekstovima koji se vrlo ¢esto ponavljaju, kao
Sto su tehni¢ki prirucnici i sl. Prijevodne memorije su takoder korisne za prevodenje promjena
u prethodno prevedenom dokumentu. Tradicionalno, tj. ruéno prevodenje smatra se prikladnim
za knjizevne ili umjetnicke tekstove zbog toga jer u takvim tekstovima nema puno ponavljanja
[11].
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2.2.2. Prednosti koriStenja prijevodne memorije

Prijevodne memorije najprikladnije su za prevodenje tehnicke dokumentacije i dokumenata

koji sadrZe specijalizirane rje¢nike. Prednosti takvih prijevoda u odnosu na prijevod knjiga i

umjetnickih tekstova je [11] [13]:

e Osigurava se da je tekst u potpunosti preveden jer memorija ne prihvaéa prazne

segmente.

e Osigurava se dosljednost prevedenih tekstova.

e Omogucava se prevoditeljima da prevedu tekst u razli¢itim formatima bez potrebe za

vlastitim softverom koji je obi¢no potreban za obradu tih tekstova.

e Ubrzava se proces jer prijevodna memorija pamti prijevode koji se moraju prevesti

samo jedanput kako bi se pohranili u prijevodnoj memoriji.

e Dugoroc¢no se smanjuje troSak projekata prevodenja.

e Neke prijevodne memorije se mogu koristiti nebitno o lokaciji i vremenu.

Slika 8 prikazuje glavne pozitivne karakteristike koristenja prijevodne memorije.

PREVEDI

-

USTEDI

PONOVO
ISKORISTI

Slika 8: Vizualni prikaz korisnosti prijevodne memorije (prilagodeno iz [12])
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2.2.3. Nedostaci prijevodne memorije

Moguci problemi koji ometaju Sire koristenje prijevodne memorije [11][13]:

e Koncept "prijevodnih memorija" temelji se na pretpostavci da se recenice koje se
koriste u prethodnim prijevodima mogu '"reciklirati". Medutim, vodeéi princip
prijevoda je da prevoditelj mora prevesti poruku teksta, a ne njegove sastavne recenice.

e Prijevodna memorija ne uklapa se lako u postojece procese prevodenja ili lokalizacije.
Kako bi se iskoristile prednosti prijevodne memorije, procesi prijevoda moraju biti
redizajnirani.

e Prijevodne memorije trenutno ne podrzavaju sve formate dokumentacije, a filteri za
podrZavanje svih vrsta datoteka ne postoje.

e Postoji krivulja u¢enja povezana s koristenjem prijevodne memorije, a programi moraju
biti prilagodeni za najvecu ucinkovitost.

e U slucajevima kada proces prevodenja provodi vanjski prevoditelj, koji radi na
udaljenoj lokaciji, potrebni su mu posebni alati kako bi mogao raditi s tekstovima koji
generiraju prijevodnu memoriju.

e (Cijene kvalitetnih i potpuno to¢nih prijevodnih memorija su skupe.

e Obuka za osoblje da se pravilno Kkoriste prijevodnim memorijama moze biti skupa i
dugotrajna za tvrtke.

e Kao §to je prethodno navedeno, prijevodne memorije nisu najkompatibilnije za
tekstove koji ne sadrze ponavljanje segmenta. Tekstovi IT tematike su opcenito
najprikladniji za prijevodnu memoriju, dok su manje prikladni tekstovi na temu

marketinga ili umjetnicki tekstovi (knjige 1 sl.).

Slika 9 prikazuje glavne negativne karakteristike koriStenja prijevodne memorije
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CIJENA VRIJEME DOSLJEDNOST

[0l @&

Podudaranja se manje Puno je efikasnije Jednom prevedene
naplaéuju nego nove pregledavati podudaranja segmente ne treba
rijed nego nove rijeci ponovo prevoditi

Slika 9: Nedostaci prijevodne memorije (prilagodeno iz [13])
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2.3. Lokalizacija grafike

Mnoge velike multinacionalne kompanije ulazu puno novaca u nove proizvode koje
zele lansirati na globalno trziSte. Kako bi se proizvod $to bolje prilagodio stranom trzistu i
njegovoj kulturi, koristi se lokalizacija grafickih elemenata jer se tako poruka bolje prenosi
stranom trziStu. Ako unaprijed ne prilagode proizvod i njegove promidzbene materijale za
odredeno trziste, to moze uzrokovati veliki gubitak novaca kompanije, povecati troskove
samoga projekta, povecati vrijeme potrebno za lansiranje proizvoda na trziste.
Optimiziranjem i prethodnim planiranjem strategije mogu se izbje¢i prethodni problemi.
Tijekom postupka lokalizacije prevodi se tekst u grafickom obliku. Graficke datoteke Cesto
su velike i nezgrapne te je potrebno vise vremena za izdvajanje teksta iz grafike i ponovno
umetanje prevedenog teksta. Kako nisu sve rije¢i iste duljine i fraze imaju drugadije
znacenje u razli¢itim jezicima, to moze stvarati probleme prilikom prevodenja grafika.
Potrebno je pomicati sadrzaj grafike kako bi bili sigurni da se prevedeni tekst dobro uklapa
u grafiku [14]. Da bismo izbjegli ovakav scenarij, predlaze se da, kao u sljede¢em primjeru

(Slika 10), odvojite tekst od grafike kad god je moguce.

DVD Player

DVD Player
Audio Output

Power Button

HWIN =

USB Port

Slika 10: Primjer nekvalitetne i kvalitetne lokalizacije grafike (Prilagodeno sa [14])
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Tekst treba odvojiti kao zasebnu komponentu na grafici. To postizemo pomoc¢u dodatnih opisa
na zasebnom prostoru. Ovo zahtijeva manje rada za lokalizaciju, jer je graficki tekst zasebno
odvojen i lako ga je prevesti i zamijeniti. To osigurava da se tekst pojavljuje u okruzenju za

prevoditelje i omoguéava pohranjivanje teksta u prijevodnu memoriju [15].

U slucaju da morate zadrzati tekst u grafickom obliku, treba osigurati da svaki element bude u
izgraden u zasebnom sloju. Pri lokalizaciji neke grafike obavezno se sprema i ¢uva izvorna
Photoshop (.psd) datoteka. Ukljucuju se podaci o paleti boja, Zeljeni fontovi, postavke izvoza
ili spremanja i sve specifikacije dizajna koje su koriStene za stvaranje izvorne grafike. Ako
tekst mora biti dio grafike, valja ga postaviti tako da ima puno prostora za proSirivanje teksta.
Izbjegava se implementacija grafike u dokumentima. Neki programi poput Microsoft Word i
InDesign-a imaju mogucénost "drag & drop" grafike iz direktorija unutar dokumenta. lako se
ovo ¢ini kao brzi nacin za postavljanje grafike unutar dokumenta, kasnije moze imati negativne

posljedice u daljnjem procesu lokalizacije kao $to su [14]:

e povecavanje veli¢ine datoteke

e povecanje broja koraka potrebnih za obradu dokumenta na svakom ciljnom jeziku
zbog potrebe za izdvajanjem i ponovnim postavljanjem grafike

e otezavanje pracenja i aZzuriranja grafike

e povecavanje vremena zavrSetka procesa lokalizacije i prevodenja dokumentacije.

Umjesto toga, slike 1 graficke elemente treba drZati u vanjskoj mapi 1 referencirati ih u glavnom
dokumentu. Ovaj postupak omogucuje primjenu iste grafike viSe puta na istom dokumentu ili
u drugim dokumentima, bez potrebe da se iznova prilagodava grafika. To se postiZe upotrebom
opcije "import™ prilikom uvoza grafike u izvorni dokument. Ovo stvara referentnu grafiku,
dokument se povezuje s vanjskom datotekom, a ne sa samom grafickom datotekom. Datoteke
grafickih elementa treba drzati u zasebnom poddirektoriju direktorija dokumenata. Tada drugi
korisnik moze zrcaliti strukturu tog direktorija kako bi osigurao da se dokumenti pravilno

otvaraju s povezanom grafikom [15].

Kako bi se pojednostavili postupci lokalizacije potrebno je priloziti izvorne datoteke uz
dokumentaciju u kojoj se nalaze sve reference vezane za grafiku. Ako lokalizaciju vrsi netko
tko nije upoznat s kulturnim obi¢ajima regije za koju radi lokalizaciju, preporuka je da se
savjetuje s pouzdanim poznavateljima kulture i obicaja regije. Ponekad nevina i nebitna ikona,

radena za hrvatsko trziSte moze poprimiti nenamjerno negativno znacenje na ciljnom trzistu
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izvan Republike Hrvatske. Kulturni pregled ispituje kako ciljano trZiste interpretira sliku. Neke

grafike mogu biti uvredljive ili na neki drugi nacin neprikladne za okruzenje.

2.3.1. Uloga boja u lokalizaciji

Jedan od najvaznijih elemenata u grafici su boje. Boje ne mozemo prevesti, ali ih mozemo
lokalizirati. Za jasnije pojaSnjavanje posluziti ¢e primjer iz jedne od najpoznatijih i najbogatijih
multinacionalnih kompanija: Apple. Iako je Apple americka tvrtka, svoj prvi iPhone zlatne
boje lansirali su na kinesko trziste, a ne na trziste SAD. Razlog tome je $to se u SAD-u na
zlatnu boju gleda kao nesto skupo i previse raskosno, dok u Kini zlato i zlatna boja predstavlja
simbol srece. Jos§ jedan primjer s razli¢itim simbolima koje odredene regiju vezu sa odredenom
bojom je taj da u Njemackoj zuta boja predstavlja zavist, u Egiptu Zuta boja predstavlja simbol
srece, a u Kini simbol zdravlja [16]. Dakle, ako biste u svoj logo ili proizvod napravili na na¢in
da dominira zuta boja, ona bi imala vrlo razli¢ite konotacije u Europi od one u Aziji ili Africi
te bi mogla u potpunosti dati pogresnu ideju o Cemu se radi u vasem poslu. Glavni zadatak za
kvalitetnu lokalizaciju je pronalazenje kulturnih interpretacija stvari i prilagodavanje

njima. Slika 11 prikazuje simboliku i znac¢enje istih boja u razli¢itim dijelovima svijeta.
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BOsE 1 NIINOUL CINRGULIKA
PILJEM SVIJETA

Diljem cijeloga svijeta boje predstavljaju neku simboliku i svaka boja ima
svoje znacenje. Znacenje istih boja razlikuje se ovisno o regijama svijeta.
Boje u razlicitim kulturama mogu predstavljati snaZne kulturne simbole.

Prije pocetka procesa lokalizacije proizvoda i web sjedista za razlicite A
regije potrebno se informirati o znacenju i simbolikama boja u toj regiji.
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Slika 11: Simbolika boja u svijetu (prilagodeno s [16])
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3. Primijer lokalizacije web sjedista i proizvoda jedne tvrtke

Digitalni svijet svakoga dana sve se vise $iri i ukljuuje u dnevnu rutinu ljudi.
Digitalnim svijetom uglavnom prevladavaju sadrzaji na engleskom jeziku. Za ljude u regijama
gdje se ne govori engleski jezik, ne bi bilo moguce razumyjeti sadrzaj bez posredovanja procesa
web lokalizacije. Milijuni web korisnika svakodnevno komuniciraju s lokaliziranim web
sadrzajem i preglednicima. Lokalizirani sadrzaji predstavljaju istu informaciju na razli¢itom

jeziku kako bi bila u potpunosti razumljiva, bez obzira o kojem jeziku se radi.

Tako npr. jedna od svjetskih najpoznatijih kompanija za izradu napitaka od kave, Starbucks
koji posluje u cijelom svijetu, ima lokalizirane web sadrzaje i proizvode za svaku regiju svog
poslovanja. Svaka regija ima svoje web sjediSte i razli¢ite lokalizirane proizvode. Lokalizirani
proizvodi, u ovom slucaju kave s okusima specifi¢nim za odredenu regiju i kulturu osiguravaju
prihvacanje od lokalnog stanovnistva te samim time privlac¢e musterije. Usporedimo za pocetak
dva web sjedista susjednih zemalja koje pricaju razli¢itim jezikom. Slika 12 je naslovna
stranica web sjediSte Starbucks-a iz Francuske, a Slika 13 je naslovna stranica web sjedista

Starbucks-a iz Nizozemske. *

I NAPOMENA: Slike svih web sjedista su uzete istoga dana ( 5.11.2019.).
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@ starbucks.fr &

" CAFE MENU RESPONSABILITE CARTE A PROPOS

LE PSL EST DE RETOUR
o/
N E

rouverunsalon | Seconnecter Rejoindre maintenant

PUMPKIN

& ’%&’SPICE LATTE
PUMPKIN N e
SPICE ICED
COLD FOAM
MACCHIATO

. PUMPKIN SPICE DECOUVREZ NOTRE MENU

~ FRAPPUCCINO*

blended beverage

Un programme de fidélité qui vous est entierement dédié

Slika 12: Francusko Starbucks web sjediste ?

@ Nijesigurno | starbucks.nl

% KOFFIE MENU KOFFIEHUIS CARRIERE DUURZAAMHEID OVER ONS

PUMPKIN

088 SPICE LATTE
PUMPKIN - G
SPICE ICED .
COLD FOAM
MACCHIATO

ONTDEK ONS MENU

. PUMPKIN SPICE
« FRAPPUCCINO®

blended beverage

Slika 13: Nizozemsko Starbucks web sjediste ®

Usporedbom naslovnih stranica mozemo vidjeti da graficki dizajn je skoro pa identican.
Reklamiraju istu vrstu proizvoda. Kave s okusom bundeve koje odgovaraju uz jesensko
vrijeme. Tekstualni sadrzaj oba web sjediSta je kombiniranog tipa. Sastoji se od teksta na
izvornom govoru regije (francuski i nizozemski jezik) i engleskog jezika. Na nizozemskom
web sjediStu mozemo nai¢i na viSe tekstualnog sadrzaja na engleskom jeziku nego na

francuskom web sjedistu. Time se pokazuje kvalitetan proces lokalizacije koju je provela tvrtka

2 Francusko web sjediste Starbucks, Dostupno:_https://www.starbucks.fr/ [pristupljeno 5.11.2019]
3 Nizozemsko web sjediste Starbucks, Dostupno: https://www.starbucks.nl/ [pristupljeno 5.11.2019.]
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Starbucks. Jedan od tih primjera je naslov na naslovnoj stranici. Na web sjediStu nizozemskog
Starbucks-a vidimo naslov na engleskom jeziku ,,PSL IS BACK* dok na francuskom web
sjediStu taj naslov je na francuskom jeziku ,, LE PSL EST DE RETOUR®. Znacenje koje
naslovi imaju je isto. Razlog zbog kojeg je Starbucks stavio naslov na francuskom jeziku na
francuskom web sjediStu je ta Sto su Francuzi velika i ponosna nacija Ciji je jezik takoder
sluzbeni i1 u drugim zemljama izvan Europe. Zbog toga razloga tesko prihvacaju strani jezik,
pogotovo ako je to engleski buduéi su kroz povijest bili u brojim medusobnim konfliktima i
sukobima. S druge strane, nizozemsko web sjediste koristi znatno viSe tekstualnog sadrzaja na
engleskom jeziku nego francusko. Razlog je taj $to je Nizozemska jedna od najpopularnijih
zemalja svijeta koja se sastoji od puno razli¢itih kultura i jezika. Zbog naseljavanja velikog
broja stranaca engleski jezik se nametnuo u prvi plan i veéina populacije Nizozemske
svakodnevno koristi engleski jezik. Postoje velike tvrtke u Nizozemskoj gdje je obavezno da
se na poslu govori engleskim jezikom jer u tim tvrtkama radi puno stranaca te se tako ne

osjecaju izolirano.

Razlike mozemo jo$ primijetiti u primarnoj i sekundarnoj horizontalnoj navigaciji web sjedista.
Francusko web sjediSte u sekundarnoj horizontalnoj navigaciji nudi viSe opcija, dok
nizozemsko web sjediste nudi vise opcija u primarnoj horizontalnoj navigaciji. Francusko web
sjediste u sekundarnoj horizontalnoj navigaciji nudi opciju da se korisnik prijavi na njihovo
web sjediste u svrhu skupljanja bodova 1 osvajanja nagrada. Razlog $to francusko web sjediste
nudi tu opciju je taj $to Francuska ima tri puta vise stanovnika nego Nizozemska te zbog toga

imaju puno vise potencijalnih musterija.

Proucavanjem stranica vide se velike sli¢nosti multimedijskoga sadrzaja koji Se promovira na
web sjediStu. Promoviraju se proizvodi 1 lokacije njihovih trgovina u odredenoj regiji. Tako na
francuskom web sjedistu nalazimo opise proizvoda koje nude i lokacije trgovina na podrucju
Francuske, a na nizozemskom web sjediStu opise proizvoda i lokacija trgovina na podruc¢ju
Nizozemske. Ponuda nije ista jer iako su ove zemlje susjedne, njihovi obicaji su vrlo razliciti.
Buduc¢i da je Francuska jaka zemlja, Sto se tice kulture kave i ispijanja, tako njihov meni nudi

vise razli¢itih varijanti i okusa espresa (kave) s mlijekom u kojima se uziva (Slika 14).
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Food

Pour déjeuner ou pour une pause gourmande, nous avons exactement ce qu'il
vous faut.

ICED
CAPPUCCIND
+ B

AGEL AU SAUMON

Slika 14 Ponuda Francusko Starbucks web sjedista *
Nizozemska je drzava poznata po svojoj radnoj etici i uzurbanome poslovnome ritmu, stoga
Starbucks kako bi se prilagodio tome u svojoj ponudi promovira kave bez mlijeka koje su
manjeg volumena i jace kofeinske koncentracije bas zbog ubrzanog ritma koji vlada u velikim
nizozemskim gradovima (Slikal5s) .

-n. Nije sigumo | starbucks:n I o wn

Eten

Of je nuwilt lunchen of trek hebt in een lekkere snack, er zit vast wel iets tussen
waar je van zult genieten.

RISEAND SHINE

STARBUCKS DOUBLESHOT™ ICED COFFEE + PASTRAMI PRETZEL

leen in goede koffie. maar ook n echt lekker eten. Met passie en aandacht selecteren we leldkernijen voor
trots op onze Amerikaanse geschiedenis en dat proe je: bijvoorbeeld in onze kauidige Carrot Cake of juist

Slika 15: Ponuda Nizozemskog Starbucks web sjedista ®

Usporedimo 1li web sjedista od francuskog i nizozemskog web sjedista sa njihovim glavnim
web sjediStem za americko podrucje uo¢avamo kako su konzistentni sa svojim dizajnom web
sjedista. Sadrzaj na glavnom Starbucks-ovom web sjedistu je kompletno na engleskom jeziku
(Slika 16). Prvim pogledom na naslovnu sliku mozemo vidjeti kako se ve¢ na americkom

trziStu reklamiraju kave s bozi¢nim motivima i okusima.

4 Meni francuskog web sjedista Starbucks, Dostupno: https://www.starbucks.fr/liste-de-menu/liste-nourriture [pristupljeno
5.11.2019.]
5 Meni nizozemskog web sjedista Starbucks, Dostupno: https://www.starbucks.nl/menu/food-list/ [pristupljeno 5.11.2019.]
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@ starbucks.com

Exciting update

Q FindaStore | Signin | JoinNow

&@V COFFEE MENU COFFEEHOUSE SOCIAL IMPACT STARBUCKS REWARDS STORIES GIFT CARDS

Merry Coffee

‘Tis the season for Peppermint Mocha, Caramel Brulée Latte and Toasted White
Chocolate Mocha.

FIND A STORE

Slika 16. Americko glavno web sjediste Starbucks kompanije

U to vrijeme na francuskom i nizozemskom web sjedistu jo§ uvijek traje jesenska ponuda.
Iako su web sjediSta posjecena u ranom pocetku mjeseca studenoga, ameri¢ke Starbucks
trgovine ve¢ nude napitke i slastice na temu Bozi¢a i klasiénih Bozi¢nih okusa. Razlog je taj
S$to je Bozi¢ u Americi prili¢éno komercijalan blagdan i njihovi stanovnici tada troSe najvise
novaca u cijeloj godini. Ljude vezu topla i lijepa sjecanja na Bozi¢ i bozi¢no razdoblje.
Promoviranjem bozi¢nih proizvoda Starbucks nastoji privuci kupce da se okrijepe i prisjete tih

bozi¢nih sjecanja.

Proucavanjem web sjediSta mozemo uociti kako glavno web sjedista sadrzi vise sadrzaja
razli¢itog tipa za razliku od web sjedista njihovih podruznica. Na glavnom web sjediStu ne
promoviraju samo svoje proizvode, ve¢ cjelokupnu kompaniju. Promoviraju razne
humanitarne organizacije i akcije u kojima i sami sudjeluju. Promoviraju takoder i svoje
proizvode te se mogu pronaci detaljni opisi njihovih kava i njenog porijekla. Kao i web sjedista
njihovih podruznica, nude popis lokacija svojih trgovina po cijelim Sjedinjenim Ameri¢kim

Drzavama.

Starbucks ima vrlo kvalitetan 1 inteligentan na¢in marketinga 1 same lokalizacije za strana
trziSta. Kvalitetno istraZzuju 1 primjenjuju informacije o kulturnim obicajima pojedinih regija.
Njihova ponuda se razlikuje u svakoj regiji i specifi¢no je prilagodena. Kada Sire svoju tvrtku

1 podruznice u druge regije, uzimaju u obzir religijske, kulturne, drustvene 1 zivotne norme koje

6 Ameritko/Glavno web sjediite Starbucks, Dostupno: https://www.starbucks.com/ [pristupljeno 5.11.2019.]

29



prevladavaju u toj regiji. Primjer isticanja posebnosti kulturnog i povijesnog nasljeda je web

sjediste Starbucks Japan (Slika 17):

@ starbuckscojp %

Pick Up

*_ STARBUCKS
R ReseRve®
ROASTERY
TOKYO

AR 22— S

BF LDy

—ER5FF ENINET
19.11.05

" G ) U2 O

P -T—%T~F-s0

19.11.01
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JEL 20198 1R 1384 T
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MERRY COFFEE

Slika 17: Japansko Starbucks web sjediste '
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How to
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Official

Blog

Na naslovnoj stranici uo¢avamo kako je dizajn za japansko trziSte u potpunosti razli¢it od

dizajna glavnog americkog web sjedista i web sjediSta podruznica iz Francuske i Nizozemske.

Kako bi bolje razumjeli sadrzaj web sjedista uz pomo¢ Google Chrome preglednika preveo

sam tekstualni sadrzaj s japanskog na engleski jezik (Slika 18).

7 Japansko web sjediste starbucks, Dostupno: https://www.starbucks.co.jp/ [pristupljeno 5.11.2019.]
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@ starbucks.cojp

PREVEDENO *

19.11.05

Slika 18: Prevedeno Japansko Starbucks web sjediste

S prevedene web stranice mozemo primijetiti da je, za razliku od prethodnih web sjedista, ovo
napravljeno kao online trgovina u kojoj nude svoje proizvode, a i ima mogucnost kupovanja
poklona i poklon bonova preko Interneta. U dizajnu prevladavaju bozi¢ne, vedre boje. Kao
americko trziSte, 1 oni ve¢ nude bozi¢ni asortiman svojih proizvoda. Razlog drugacijeg i
vedrijeg dizajna je Japanska kultura. Kombinacija crvene i bijele boje na web sjedistu
simbolizira japansku zastavu. To je mudar marketinski potez s obzirom da je opc¢e poznato da
je japanski narod ponosan na svoju kulturu i povijest. Mnogi bi rekli kako ovo web sjediSte ne
prati pravila kvalitetnoga 1 funkcionalnoga dizajna. No prevarili bi se. Istrazivanjem
najpopularnijih web sjediSta u Japanu otkrio sam kako veéina tih stranica nalikuje ovoj. Vedre
boje 1 multimedijski sadrzaj ,razbacan“ po samoj stranici. Pravila kvalitetnoga i
funkcionalnoga dizajna koja se koriste u Europi i zapadnom dijelu svijeta ne mogu se
primijeniti na daleki istok. Prema nasim pravilima, ovo je loSe dizajnirano web sjediSte, dok
prema pravilima za Japansko trziste ovo je odli¢no dizajnirano web sjediSte. Japansko trziste
preferira specifican tip dizajna, a Cak postoje i online tecCajevi specijalizirani za dizajn
japanskoga web sjedista. Americka kompanija Starbucks vrlo se dobro prilagodila i lokalizirala

svoje poslovanje i proizvod da odgovora normama i kriterijima japanskoga trzista.

Starbucks kao i mnoge druge multinacionalne kompanije puno novaca ulazu u marketing i

istrazivanja trziSta pojedinih regija. Kako bi maksimizirali moguénost uspjeha na stranom
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trziStu, ove velike multinacionalne kompanije sluze se procesom lokalizacije kako bi svoj
proizvod prilagodili trzistu. Koriste se iskustvom lokalnog stanovnistva kako bi najbolje

moguce prilagodili svoj proizvod ili promidzbu za strano trziste.
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4. |zrada mobilne aplikacije i lokalizacija

U ovom poglavlju opisat ¢e se neke od web tehnologija koje su se koristile prilikom izrade
mobilne aplikacije, npr. Apache Cordova i jQuery Mobile. Opisat ¢e se aplikacija i proces
izrade. Dodatno ¢e se priloziti glavni isje¢ci koda koji su vezani za funkcionalnost i lokalizaciju
aplikacije. Na samim isjeccima koda nalazit ¢e se komentari za lakSe razumijevanje Sto

odredena naredba unutar funkcije radi, a kodovi ¢e se i dodatno komentirati.

Kako je prethodno opisno i istaknuto, prilikom lokalizacije tekstualnih sadrzaja preporucuje se
koristiti prijevodna memorija. U ovom diplomskom ipak nije kori$tena zbog toga §to aplikacija
ne sadrzi vece koli¢ine tekstualnoga sadrzaja. Ukratko ¢e se opisati simbolika i znacenje boja

u dizajnu aplikacije, a takoder ¢e se objasniti zasto su one odabrane.

4.2. Apache Cordova — alat za izradu mobilne aplikacije za vise
platformi

Apache Cordova (Slika 19) prije poznata pod imenom PhoneGap je digitalni okvir
(engl. ,,framework*) otvorenoga koda za razvoj mobilnih aplikacija koje mogu biti hibridne ili
nativne aplikacije. Hibridne mobilne aplikacije su web aplikacije koje se pokrecu kao
samostalne aplikacije. To zna¢i da je aplikaciju moguée pokretati na svim operacijskim
sustavima, bez da se za svaki operacijski sustav mora pisati zaseban kod [17]. KoriStenjem
ovih novih web tehnologija poput Apache Cordove programerima mobilnih aplikacija
smanjuje se koli¢ina posla radi toga jer ne moraju za svaki operacijski sustav pisati poseban
kod, ve¢ koriste¢i Apache Crodovu i HTML, CSS i JS stvaraju aplikaciju koju mogu pokretati
skoro svi mobilni uredaji neovisno o operacijskom sustavu koji ih pokrece ili pak preko Internet
preglednika. Uz to Apache Cordova omoguéuje aplikaciji pristup izvorima uredaja poput
kamere, GPS lokacije, mikrofonu, datotekama, medijima, statusu baterije, kontaktima i konzoli
uredaja. Platfome koje Cordova Framework trenutno podrzava su: Apple i0S, Bada,
BlackBerry, FirefoxOS, Google Android, Microsoft Windows Phone, Nokia Symbian OS,
Tizen i Ubuntu Touch. Apache Cordova se takoder moze koristiti za izradu nativnih moblinih

aplikacija koje su namijenjen odredenom uredaju, tj. platformi (Android, i0OS, Ubuntu) [18].
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Slika 19: Apache Cordova logo (preuzeto s [18])

Razvoj Apache Cordove zapocinje jo§ 2009. godine na iPhoneDevCamp (danas poznat pod
imenom iOSDevCamp) u San Franciscu. iPhoneDevCamp je jednodnevna konferencija za
ljubitelje i entuzijaste u svijetu mobilnih aplikacija koju organizira tvrtka Apple gdje se
predstavljaju noviteti u iOS svijetu. Godine 2009. Apache Cordova, u to vrijeme poznata pod
nazivom PhoneGap, dobiva prestiznu nagradu People's Choice Award. Originalni autor je
tvrtka Nitobi koju je 2011. kupio Adobe inc. Adobe rebrendira i izbacuje novu verziju
PhoneGapa koja kasnije dobiva naziv Apache Cordova. Apache Cordova omogucuje
softverskim programerima izradu aplikacija za mobilne uredaje koji koriste HTMLS, CSS3 i
JavaScript, umjesto da se oslanjaju na API-je (Aplikacijsko programsko sucelje) vezane za
platforme poput: Android, i0OS, Windows Phone i Black Barry. Omoguéuje objedinjavanje
HTML-a, CSS-a i JavaScript koda, ovisno o platformi uredaja te prosiruje znacajke HTML-a
i JavaScript-a za rad s uredajima razli¢itih operacijskih sustava. Izradene aplikacije su hibridne,
Sto znaci da nisu izvorne mobilne aplikacije jer se pregled vrsi putem Web pogleda, umjesto
korisni¢kog sucelja. Nisu ni ¢iste web aplikacije jer su raspakirane kao aplikacije za distribuciju
i imaju pristup izvornom aplikacijsko-programskom sucelju uredaja. Mijesanje dijelova
izvornog 1 hibridnog koda moguce je od verzije 1.9. Apache Cordove. Aplikacije se izvrSavaju
unutar okvira koji su prilagodeni za svaku platformu i oslanjaju se na API standarde koji su
uskladeni sa standardima razli¢itih mobilnih uredaja radi pristupa mogucnostima svakog
uredaja kao §to su senzori, podaci, status mreze itd. Na Slici 20 prikazan je model mobilne

aplikacije izradene u Apache Cordova okviru.
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Web aplikacija Cordova prikljuéci

HTML config.xml Akcelerometar Geolokacija
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Unutarnja
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HTML oznaka (WebView)

P y N

Odabrani prikljucci

Slika 20: Apache Cordova model aplikacije (preuzeto s [19])

Na samom web sjediStu Apache Cordove autori preporucuju koriStenje sucelja [20]:

e razvojnim programerima za mobilne uredaje koji Zele prosiriti aplikaciju na vise
platformi, bez potrebe za ponovnhom implementacijom programskoga koda i alata
svake platforme.

e Web programerima Koji zele implementirati web aplikaciju koja je zapakirana za
distribuciju na razli¢itim online trgovinama za aplikacije.

e mobilnim programerima zainteresiranim za mjesanje izvornih komponenti aplikacija s
posebnim prozorom preglednika (WebView) koji moze pristupiti API-ju na razini

uredaja ili ako Zele razviti dodatak sucelja izmedu izvornih i WebView komponenti.
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4.3. jQuery Mobile — alat za prilagodavanje aplikacije za ekrane
osjetljive na dodir

Kada radimo aplikaciju namijenjenu za uredaje s ekranom na dodir, potreban nam je
posebni okvir (eng. ,,framework®) koji je prilagoden upravo za takve ekrane. Koristenje jQuery
Mobile (Slika 21) aplikaciji omoguéujem pristup JavaScript bibliotekama koje su kompatibilne
sa raznim mobilnim uredajima s ekranom osjetljivim na dodir. Kombinacijom Apache Cordove
1 jQuery Mobile prilikom izrade aplikacije osigurava se da ¢e aplikacija biti podrzana na vise
razli¢itih mobilnih platformi 1 web preglednika. jQuery Mobile je sustav koji je baziran na
HTML-u te sluzi za izradu responzivnih aplikacija i web sjediSta kompatibilni s raznim
mobilnim uredajima. Popularnost u koristenju prilikom izrada mobilnih aplikacija, jQuery
Mobile moze zahvaliti tome $to ga podrzavaju sve glavne mobilne platforme poput Androida,
i0S-a i Windowsa te svi popularni web preglednici kao §to je Mozzile Firefox, Google

Chrome, Opera, Internet Explorer i Microsoft Edge.

Zelio bih istaknuti kako je jQuery Mobile zasebna biblioteka, a ne plug-in koji se moze
instalirati unutar aplikaciji od strane jQuery-a [20]. Biblioteka sadrzi HTML oznake koje se
mogu formatirati pomocu unaprijed definiranih stilova te ih prilagodava specifikacijama web
preglednika i mobilnim uredajima. jQuery Mobile koristi JavaScript i HTMLS5 znacajke koje
podrzava web hosting preglednika kako bi ponudio veéi spektar mogucnosti. To jQuery
Mobile-u omogucava kompatibilnost na mobilnim preglednicima. Programeri koji se njime
koriste trebaju osmisliti vlastiti JavaScript kod kojim ¢e implementirati izvrSavanje
kompleksnih radnji poput koristenja kamere ili datoteke mobilnog uredaja. Ovaj framework
pojednostavljuje Javascipt kodiranje, povecava mogucénosti CSS-a te omogucava koristenje na
razli¢itim web preglednicima koji podrzavaju CSS. Omogucéava brze stvaranje JavaScript
koda, smanjuje vrijeme testiranja i smanjuje koli¢inu koda. Osnove pisanja jQuery Mobile
koda su skoro iste onima pisanja JavaScript koda. Razlikuju se unutar sintakse pisanja koda.

Vrlo je korisna i skracuje vrijeme procesa izrade mobilne aplikacije.
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mobile

Slika 21: Logo jQuery mobile (preuzeto s [21])

4.4. Opis aplikacije ,,Mjenjacnica”

U prakti¢énom dijelu rada izradena je mobilna aplikacija uz pomo¢ Apache Cordova.
Kako je aplikacija prvenstveno namijenjena za ekrane na dodir, dodatno je koristen i jQuery
Mobile okvir za pozicioniranje elementa na ekranu i prilagodbu aplikacije za razli¢ite ekrane.
Mobilna aplikacija nazvana je ,,Mjenjacnica®“. Namijenjena je za mobilne uredaje koji koriste
Android operativni sustav. Aplikacija radi konverziju izmedu dviju razli¢itih valuta. Korisnik
valute bira s padajuce liste. Aplikacija podrzava preko 150 razlicitih svjetskih valuta i nekoliko
najpopularnijih digitalnih valuta poput Bitcoin-a i Ethereum-a. Vrijednosti valuta, tj. njihov
tecaj povezan je preko API kljuca s bazom podataka koja svakih sat vremena azurira vrijednosti
tecajeva svih valuta u aplikaciji. Za pristup API klju¢u morao sam se prijaviti i zatraZiti klju¢
na web sjedistu www.fixer.io. Web sjediste nudi vise razli¢itih opcija ovisno o potrebama
aplikacije. Opcije s ve¢im i neograni¢enim brojem API poziva naplac¢uju Se na mjese¢noj bazi
od 10 dolara do 80 dolara. Postoji i opcija za dobivanje besplatnog API klju¢a koja mjesecno
omogucuje do tisuc¢u API poziva. Na Slici 22 prikazane su sve opcije APl paketa koje web

sjediSte nudi.
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Slika 22: Raczliciti paketi API poziva [Prilagodeno s [22])
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v

SSL Encryption

All Base Currencies

Za potrebe aplikacije odabrao sam besplatnu verziju s 1000 API poziva mjese¢no. Za

baznu valutu aplikacije odabrao sam euro umjesto dolara s obzirom da je euro u Europi

zastupljeniji od dolara. Kako bi implementirao element lokalizacije u svojoj aplikaciji napravio

sam posebnu JavaScript funkciju za prevodenje aplikacije ovisno o zadanom jeziku mobilnog

uredaja. Prijevode sam napravio za hrvatski, engleski, njemacki i talijanski jezik. Tvornicki

jezik aplikacije je hrvatski jezik. Buduc¢i da su za pristup lokaciji uredaja potrebni su napredniji

pothvati, iskoristio sam jezik mobilnog uredaja u svrhu lokalizacije aplikacije. Korisnicko

sucelje je vrlo jednostavno te ne zahtjeva upute za koristenje (Slika 23). Elementi koji se

prevode su tekstualni elementi iznad padajucih lista za valute 1 tekst funkcijskih gumbova.

Odredio sam fiksne klase za elemente koji se prevode i njihov prijevod definirao u zasebnoj

JavaScript datoteci koja sadrzi prijevode.
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Slika 23: Korisnicko sucelje aplikacije

Uz pomo¢ jQuery Mobile i CSS-a sam oblikovao i pozicionirao elemente na
korisni¢kom sucelju aplikacije. Za vizualni izgled cijele aplikacije koristio sam vise razlicitih
tipova gradijenata kombinirajuci Cetiri boje (plava, bijela, ljubi¢asta, crvena). Jedno od pravila
dobrog dizajna je koriStenje najvise tri boje u dizajnu. Medutim, iako se treba drzati pravila
,manje je vise“, koristenjem Cetiriju boja dobiven je dobar i vizualno privlacan dizajn koji je
vedriji, a ne zbunjuje korisnika. Za pozadinu sam koristio radijalni gradijent plave i bijele boje.
Unutar gumba se nalazi bijeli tekst na linearnom gradijentu plave i ljubicaste boje te za gumb
koji resetira unose kombinacija ljubicaste i crvene boje kako bi se bolje istaknule razli¢itosti
funkcije gumba. Unutar JavaScript funkcije ograni¢io sam rezultat na dvije decimalne
vrijednosti te namjestio da se pored rezultata ispiSe i skracenica valute. Skra¢enicu JavaScript
funkcija dohvaca iz valute.json datoteke u kojoj se nalazi popis valuta i njihovih skracenica

koje se nalaze u aplikaciji.

U Adobe Illustraturu sam izradio vlastiti logo za aplikaciju te prilagodio dimenzije odredenim
rezolucijama mobilnih ekrana (Slika 24).
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Slika 24: Logo izradene aplikacije

Za uspjesno koristenje Cordove i izrade mobilne aplikacije potrebno je skinuti i instalirati
programe Java, Java Developer Kit, Android studio (ili Visual Code Studio), Node.js te jQueri
Mobile. Nakon instalacije tih programa bilo je potrebno azurirati BIOS sustav na ra¢unalu i
omoguciti tehnologiju za vizualizaciju. Tek nakon §to sam sve to napravio bio sam u

mogucnosti instalirati Cordovu na svoje racunalo.
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4.4.1. Dohvadanje i sortiranje podataka

Kako bi aplikacija imala potrebne podatke za izvrSavanje svojih funkcija potrebno je
stvoriti datoteku u kojoj se nalazi popis podrzanih valuta koje se nalaze u aplikaciji. Datoteku

u koju sam pohranio podatke nazvao sam valute.json (JavaScript Object Notation) (Slika 25).

Slika 25: Isjecak valute.json datoteke

U valute.json datoteci nalazi se popis svih valuta koje se nalaze u aplikaciji kao i njihove
skracenice prema kojima se prepoznaju njihove trenutne tecajne vrijednosti. Kako bi aplikacija
dobila trenutne vrijednosti te¢ajeva potreban je API poziv. Registracijom na web sjediStu
www.fixer.io, dobio sam klju¢ koji je potreban za slanje API poziva. Unutar funkcije

getCurrency (Slika 26) dohvacaju se i azuriraju valute i njihove vrijednosti tecaja.

Currency.getCurrency = (key)

{
return Promise( (resolve, reject){
request = XMLHttpRequest()
await request.open( 'GET', 'http
request.onload = await

data = JSON.parse( .response);
resolve(data);

1
i

request.send()

Slika 26: getCurrency funkcija
Podaci API poziva dohvacdeni su kao ,,string” te ih pretvaramo u json objekte kako bi ih lakse

mogli obraditi. Da bi kontrolirali koje valute Zelimo imati u aplikaciji, pohranili smo ih u
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navedenu json datoteku. Sljede¢a funkcija ,Cita” pohranjene teCajeve. Od tih podataka
najbitniji su nam kljucevi (kratice) procitanog json objekta (Slika 27). Ti klju¢evi nam kasnije

koriste pri raCunanju i prepoznavanju odabranih valuta u aplikaciji

.load = @)

return Promise( (res,rej) {
$.getISON( lute.json", (json) {
res(json);

Slika 27: Funkcija za citanje i izviacenje trenutnih vrijednosti tecaja valuta

Trenutni tecajevi se ne dohvacaju kada korisnik pristupi aplikaciji nego prilikom pritiska na
funkcijski gumb PRETVORI. Kako bi se tecajevi valuta aZurirali potreban je pristup Internetu,
u suprotnom se koriste vrijednosti tecajeva od zadnjeg azuriranja tecajeva kada je mobilni
uredaj bio spojen na Internet. Ukoliko uredaj nije spojen na Internet i nije se provelo azuriranje
vrijednosti tecaja valuta korisnik ¢e dobiti obavijest kako uredaj nije povezan s Internetom i

aplikacija nije u moguénosti pristupiti bazi podataka s teCajevima valuta.

Kombiniranjem prethodne funkcije i funkcije fillCurrenciesSelection (Slika 28) popunjava se
padajuca lista aplikacije (Slika 29) s nazivima valuta koje korisnik moze koristiti prilikom

konvergencije razlicitih valuta.
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fillcurrenciesSelection()

1t Currency.getCurrencies();
e.log(cu ies);
$ftromCurrencyType = $( ' #from- i
$toCurrencyType = $( '#to-t
$fromCurrencyType.empty();
$toCurrencyType.empty();
settings = Settings.getSettings();
if (!%$.isEmptyObject(settings))
{
currency = $fromCurrencyType.find("[ "
if (currency !== )
$(currency) .attr( ' sel

+ settings.fromCurrency + *"|');

currency = $toCurrencyType.find('[
it (currency l== )
$(currency) .attr(’

$fromCurrencyType.selectmenu(
$toCurrencyType.selectmenu( ' refr

Slika 28: fillCurrenciesSelection funkcija

549 @ @ @

Guyanaese Dollar
Hong Kong Dollar
Honduran Lempira
Hrvatska Kuna
Haitian Gourde
Hungarian Forint
Indonesian Rupiah

Israeli New Sheqel

Manx pound

o|lC O|O0O|O0 O|lO0|0C|0|O

Indian Rupee

<

Slika 29: Select izbornik mobilne aplikacije
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4.4.2. Lokalizacija mobilne aplikacije

Aplikacija je lokalizirana tako da ovisi 0 sistemskom jeziku mobilnog uredaja. Ovisno o
jeziku prevode se tekstualni sadrzaji aplikacije te nazivi gumba. Funkcija translateMainPage()

(Slika 30) otkriva sistemski jezik uredaja i prevodi tekst za odredeni jezi¢ni kod.

translateMainPage()
{
navigator.globalization.getLocaleName(
(locale)
{

translation = Translation[locale.value.substring(e, 2)];

if ( translation === "undefined’)
return;

for( key translation)
$('#' + key).auderoTextChanger(translation[key]);

Slika 30: Funkcija translateMainPage

Za prevodenje elemenata, unutar index.html datoteke, koristio sam Globalization API koji je
uveden u Cordovi 2.2.0. Njime je omoguceno aplikaciji da koristi funkciju getLocaleName().
Ona aplikaciji omogucuje pristup informacijama jezi¢nog koda uredaja korisnika npr. en_UK
za engleski jezik ili it_IT za talijanski jezik operativnog sustava. Kada aplikacija dobije
informaciju o kojem se jezicnom kodu radi onda trazi u JS datoteci pod nazivom translation.js

(Slika 31) ako postoji prijevod za odredeni jezi¢ni kod.
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Translation =
'it |

valutari e dell

valuta di cal

ich die neuesten Wahrungs- und

Slika 31: Isjecak translation.js datoteke s prijevodima
Prijevode sam napravio za engleski jezik, talijanski jezik i njemacki jezik. Ukoliko se jezi¢ni
kod ne podudara sa prijevodima onda aplikacije koristi nazive iz indeks.html-a koji su na
hrvatskom jeziku. Ukoliko se jezi¢ni kod podudara sa jezi¢nim kodom u translation.js datoteci
onda se uz pomo¢ ID klasa prevode odredeni elementi aplikacije. Svaki sadrzaj koji se prevodi
ima unutar index.html-a definiranu svoju ID klasu (Slika 32) koja omogucuje JS funkciji

translateMainPage da prepozna koji prijevod je za koji element.

Odaberite iz koje valute Zelite mijenjati:

1Znos:
value” pattern="[@-9]*" value="8" min="8" max

e-label” odaberite u koju valute Zelite mijenjati:

Slika 32: Oznacene ID klase u index.html datoteci
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4.4.3. Pretvorba valuta

Funkcija za pretvorbu vrijednosti jedne valute u drugu pokrece se kada korisnik odabere
zeljene valute pretvorbe te pritisne gumb ,,Pretvori (Slika 33). Kako je bitno da prije pretvorbe
dobijemo trenutne vrijednosti valuta mora se pric¢ekati da se funkcija getCurrency izvrsi. Za
API poziv ne mozemo sa sigurno$c¢u odrediti kada ¢e se odraditi, stoga je funkcija getCurrency
asinkrona te vraca obecanje (Promise). Da bi aplikacija znala da treba pricekati rezultat API
poziva, funkciju ,,convert* takoder definiramo kao asinkronu, a rezultat funkcije getCurrency
pri spremanju u varijablu currencies pricekamo tako da postavimo ,,await” prije poziva

funkcije.

Currency.convert = (value, from, to)

currencies = await Currency.getCurrency();
console.log(currencies);

console.log({value, from, to});

return Math.round(((value / currencies.rates[from]) * currencies.rates[to]) * 1ee) / 1e0;

Slika 33: Funkcija za pretvorbu valuta

Ova funkcija izracunava vrijednosti jedne valute u drugu na nacin da vrijednost pocetne
valute pretvori u eure te onda njenu vrijednost u eurima pretvori u drugu valutu. Rezultat sam
zaokruZzio na dvije decimale uz pomo¢ Math.round() funkcije koja sluzi za vracanje

vrijednosti broja zaokruzenog na najblizi cijeli broj.
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4.4.4. Vizualni dizajn aplikacije

Za izradu dizajna aplikacije koristio sam CSS datoteku koja se dobije u paketu sa jQuery
Mobile okvirom za ekrane na dodir. jQuery Mobile CSS datoteka dolazi s unaprijed
definiranim elementima i klasama s kojima je lakSe upravljati dizajnom aplikacije. Dizajn
mobilne aplikacije baziran je na Cetiri boje: plava, crvena, ljubicasta i bijela. Tekstualni sadrzaj
izrazen je bijelom i crvenom bojom fonta. Na vrhu aplikacije nalazi se blok sa nazivom

aplikacije ,,Mjenjacnica‘“ u bijeloj boji ( Slika 34).

Mjenjacnica

Slika 34: Naslovni blok aplikacije

Dizajn bloka je izraden pomocu linearnog (horizontalnog) gradijenta izmedu ljubicaste i crvene
boje gdje dominira ljubicasta boja (Slika 35). Crvena boja isti¢e naziv aplikacije, a ljubicasta
boja je ugodna na oko i kontrira jakost crvene boje te je stoga prostorno dominantna. Crvena
boja je koriStena da se istakne naziv aplikacije, a ljubicasta da kontrira njezinoj Zarkosti i
neugodnosti za oko u ve¢im koli¢inama. Naziv aplikacije unutar bloka je bijele boje kako bi

bio lako ¢itljiv i ugodan za oci.

.ui-bar-b{
border:1px solid E#45
background : B #
color: M#fff;

font-weight: i H

text-shadow:@ 1px 1px O#3

background: Orgb(255,0,78);

background: linear-gradient(edeg, Orgba(255,0,78,1) €%, Orgba(131,58,180,1) 59%);

Slika 35: CSS kod za linearni gradijent naslovnog bloka
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Za pozadinu aplikacije nisam koristio gotovu sliku ve¢ sam takoder u CSS-u (Slika 36) izradio
radijalni (kruzni) gradijent plave i bijele boje gdje dominira svjetlija nijansa plave boje (Slika
37). Plava boja je boja koju ljudi povezuju s mirno¢om i povjerenjem te sam je stoga koristio

kao pozadinsku boju za svoju aplikaciju.

.ui-body-b, .ui-overlay-b{
border:1px solid H#9
background: l#f3 :
color: O#222;
text-shadow:@ 1px o W#fff;

font-weight:normal;
background: Mrgb(255,255,255);
background: radial-gradient(circle, Brgba(255,255,255,1) 0%, Brgba(e,212,255,1) 100%);

Slika 36: CSS kod za radijalni gradijent pozadine aplikacije

Slika 37: Pozadina korisnickog sucelja aplikacije
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Za funkcionalne elemente sam koristio gumbe i bijelo polje za upis od strane korisnika. Gumbi
su dizajnirani istim linearnim gradijentom kao i padajuéi izbornici gdje se kombiniraju plava i
ljubicasta boju. Aplikacija se sastoji od dva padajuca izbornika s popisom valuta, polja za upis
iznosa te dva gumba od kojih jedan potvrduje radnju, a drugi ponistava radnju, tj. ¢isti unesene
podatke (Slika 38).

403 DO 6O

Mjenjacnica

Bitcoin

Odaberite u koju valute Zelite mijenjati:

Slika 38: Korisnicko sucelje aplikacije

Gumb ,,Pretvori* je na pocetku bio zelene boje, a gumb ocisti crvene boje. To sam promijenio
jer je aplikacije izgledala previSe Sareno te bi boje uzimale previSe paznje. Stoga sam odlucio
gumb ,,Pretvori® dizajnirati identi¢no poput gumba za padajuce izbornike jer on potvrduje
radnju izmedu tih padajucih lista. Gumbu ocisti sam dodao linearni gradijent ljubicaste boje
kako bi bio konstantan s koristenjem boja, ali za razliku od ostalih gumba dodao sam mu crveni
gradijent kako bi se istaknuo kao gumb koji neSto ponistava. Stoga je koriStena crvena boja
koju ljudi povezuju s takvim tipom gumba (Slika 39).
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PRETVORI

Slika 39: Prikaz gumba "Pretvori" i "Ocisti"

Koristio sam gradijente u oblikovanju vizualnog elementa aplikacije jer su sada gradijenti vrlo
popularni i ugodni za oko kada su u pitanju mobilne aplikacije. Postepeno presijavanje boja

oku je ugodnije nego ¢ista boja bez prijelaza.

Aplikacija je takoder responzivna i prilagodena vecini ekrana mobilnih uredaja. Aplikacija je
namijenjena da se vertikalno prikazuje na mobilnim uredajima, ali takoder ima i horizontalni
prikaz koji je pogodniji za vece ekrane poput tableta. Na manjim ekranima mobilnih uredaja
nije moguce sucelje prikazati u potpunosti (Slika 40). U horizontalnom prikazu se mijenja
raspored elemenata te se tekstualni sadrzaj postavlja lijevo od gumba, a ne iznad kao §to je u

vertikalnom prikazu.

420 0 @ 6 @
Mjenjacnica

Odaberite iz koje
valute zZelite
mijenjati:

Iznos:

Odaberite u koju
valute zelite
mijenjati:

PRETVORI

Slika 40:Horizontalni prikaz aplikacije
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5. Zakljucak

Danas cijeli svijet pociva doslovno na nasim prstima. Koriste¢i pametne telefone u
svakom trenutku mozemo kontaktirati ljude na drugoj strani svijeta, stvarati nova poznanstva,
uciti 1 koristiti razli¢ite jezike. U danasnje doba ljudi ¢esto putuju ili se sele u strane drzave u
potrazi za boljim zivotom ili u potrazi za novim iskustvima. Tako se stvaraju multinacionalni
I multikulturalni gradovi pa ¢ak i drzave. Internet olakSava razmjenu informacija i Sirenje
znanja. Citav svijet postaje globalno selo. Velik broj tvrtki se §iri na razli¢ite regije i drzave pa
Cak 1 kontinente. Kako bi se odrzala konkurentnost na svim trziStima, tvrtkama je bitno da
njihovi proizvodi i informacije budu uskladene te primamljive ljudima s toga podrudja.
Mnoge tvrtke proizvode razliCite proizvode i osmisljavaju reklame koje trebaju privuci
korisnike razli¢itog kulturalnog i1 nacionalnog porijekla. Kako bi tvrtke osigurale da su
konkurentne na stranim trziStima, koriste se procesima lokalizacije i globalizacije. Unutar tih
procesa proizvodi i informacije o njemu se prilagoduju odredenom tipu trzista za koje su
namijenjeni. Velike tvrtke nemaju samo jedno web-sjediste na engleskom jeziku. One ovisno
0 regijama imaju i potpuno drugaciji dizajn na razli¢itim web-sjedistima. Bitno je kvalitetno i
ispravno informiranje o kulturnim i drustvenim normama odnosno znati $to je prihvatljivo, a

Sto tabu u razli¢itim regijama svijeta.

U ovom diplomskom radu usporedeni su procesi prevodenja i lokalizacije te lokalizacije i
globalizacije. Prilikom procesa lokalizacije preporuka je provjeriti pretpostavke i konzultirati
se s pouzdanim izvorima upoznatim s drustvenim, moralnim i kulturnim normama ciljane
skupine ( regija, zemlja, kontinent... ) kako bi se izbjegle pogreske i neuspjeh u poslovanju i

plasmanu proizvoda.

Nadalje, opisana je lokalizacija grafika odnosno objasnjeno je prevodenje grafickih elemenata.
Opisan je jedan uspjeSan primjer lokalizacije tvrtke Starbucks koji ima lokalizirana web

sjediSta za viSe razli€itih regija u svijetu.

U prakti¢énom dijelu izradena je mobilna aplikacija konverziju valuta. Koristeno je vise od sto
pedeset novcanih te nekoliko digitalnih valuta. Navedene su tehnologije i alati koristeni
prilikom izrade aplikacije. Glavni alati koristeni za izradu su Apache Cordova i jQuery Mobile

okviri te Android Emulator.
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