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Sazetak

Cilj ovog rada je dizajnirati i kreirati Web-trgovinu pomo¢u WordPress CMS-a (Content
managment system). U ovom radu biti ¢e detaljno objasnjeni svi dijelovi izrade izmiSljene
trgovine ,,Everything3D*. Rad je podijeljen u dvije glavne cjeline dizajn web sjedista i razvoj
web sjedista. Cjelina 0 dizajnu opisuje postupke dizajniranja web sjedista potkrepljene slikama
koristenim kod izrade web trgovine ,,Everything3D*. Razvoj web sjedista opisuje sve postupke
potrebne da se pomocu stvorenog dizajna napravi web-trgovina u alatu WordPress koristeci
dodatke (plugin) WooCommerce koristen kao platforma za prodaju proizvoda i Elementor za
dizajn samog web sjedista.

Kljuéne rijeci:
Web-trgovina, CMS, Wordpress, dizajn, Figma, Plugin, WooCommerce, Elementor,
Wireframe, Mockup, UX, Ul
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1. Uvod

Online trgovina (E-commerce) jedan je od pojmova koji prije 20 godina nije bio poznat
vedini svijeta, no danas ne mozemo bez njega. Online trgovina danas je jedan od glavnih nacina
trgovanja, te kao takva postaje zanimljiva velikom broju tvrtki, od velikih poput Amazona, do
malih obrtnika koji prodaju svoju robu ili usluge.

Iz tog razloga danas vec¢ina manjih obrtnika i tvrtki koje se bave prodajom svojih usluga il
robe pokuSavaju pronaci nacin kako bi krenuli poslovati online. Zbog porasta potraznje za
online trgovinom, danas postoje brojni naini za prodaju usluga online. Od prodaje na
drustvenim mrezama do prodaje na platformama velikih kompanija kao Amazon. NaZalost
takva prodaja nije uvijek prikladna za sve vrste obrtnika i kompanija iz brojnih razloga od kojih
je jedan nemogucénost promoviranja svojeg branda. Kompanije i obrtnici iz tog razloga odlucuju
Kreirati svoju Web-trgovinu.

Ovaj rad opisuje sve postupke potrebne za izradu neke online trgovine za veliku ili manju
tvrtku. Izrada web-trgovine dijeli se u dva glavna dijela, a to su izrada dizajna i razvoj samog
web sjedista. U izradi prakti¢nog dijela ovog rada koristeni su alati Figma za izradu wireframe-
a i mockup-a te Wordpress CMS-a za razvoj samog web sjediSta. Dizajniranje je vrlo vazan dio
izrade web-trgovine. Cilj svake tvrtke koja se bavi prodajom robe ili usluga je prodati svoj
proizvod te promovirati svoj brand kako bi prikupili vise korisnika. Dobar dizajn je intuitivan i
efikasan te kao takav ostavlja dobar dojam na korisnika koji ¢e u buducnosti potencijalno
nekome predloziti taj proizvod. Zbog potrebe za kvalitetnim dizajnom sam proces izrade dizajna
dijeli se u pet glavnih faza, strategiju (strategy), opseg (scope), strukturu (structure), kostur
(wireframe) i povrsina (mockup). S izradenim dizajnom zapocinje proces razvoja web-trgovine.
Taj proces je moguce napravit uz pomocu razlicitih alata od kompletne izrade pomoc¢u React.js
1 ostalih modula, do koriStenja gotove aplikacije namijenjene za online trgovanje ,,Shopify. U
ovom radu opisan je razvoj koristenjem Wordpress CMS-a koji uz pomocéu dodataka
WooCommerce i Elementor omogucuje kompletnu slobodu dizajniranja i razvoja svoje web-
trgovine.
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2. Dizajn web sjediSta

Za prenoSenje ideja i1 informacija ljudi oduvijek koriste vizualne elemente. Vizualna
komunikacija istrazuje prijenos ideja i informacija kroz vizualne oblike 1 simbole. Ukljucuje
interakciju sadrzaja i forme. Forma je nacin na koji je sadrzaj dizajniran, odnosno upakiran i
isporucen za koristenje.

Prilikom izrade web sjedista veliku pozornost treba posvetiti njegovu dizajnu. Dobar dizajn
doprinosi pozitivnom korisniCkom iskustvu. Temelj za dizajniranje su elementi 1 principi
dizajna, a poznavanje elemenata i principa dizajna potice kreativnost.

Dizajn web sjediSta najCes¢e obuhvaca aspekte 1 Ul i UX dizajna [6].
Ul dizajn (dizajn korisnickog sucelja) je stvarni dizajn sucelja web sjedista. Fokusiran je na
izgled stranice, funkcionalnu organizaciju stranice i osigurava korisnicima jednostavnu
navigaciju te izvrSavanje zadataka. To je estetski dizajn svih vizualnih i interaktivnih elemenata
sucelja nekog proizvoda. Glavni cilj dobrog korisni¢kog sucelja je da bude intuitivno,
interaktivno, jednostavno za koristenje i atraktivno.

UX dizajn (dizajn korisni¢kog iskustva) je rezultat poboljsanja Ul dizajna i temelji se na
razumijevanju korisnika i njihovih potreba. UX dizajn je multidisciplinarno podrucje, Sire od
dizajna UI. Obuhvaca cjelokupno iskustvo, odnosno dizajn cijelog procesa, od izbora branda,
dizajna, preko upotrebljivosti do funkcionalnosti. Kod UX dizajna vrlo je vazno kako proizvod
radi kad korisnik dode u kontakt s njim.

Web dizajn je multidisciplinarno podrucje. Obuhvaca graficki dizajn koji se odnosi na
izgled stranica, boje, grafiku [4]. Potom je tu dizajn informacija u kojem je kljucan sadrzaj,
odnosno organizacija sadrzaja. Nadalje, tu je dizajn sucelja koji se odnosi na raspored blokova
i funkcionalnost stranica, odnosno na navigacijske elemente.

Kod projektiranja web sjedista veliku pozornost treba obratiti na vizualni dizajn, sucelje,
kvalitetu informacija, tehnicke performanse [5]. No, kvalitetan UX dizajn je kljucan za dojam
korisnika o web sjediStu. Vazan cilj UX dizajna je poboljsati efikasnost, odnosno pomoci
ljudima da rade brze i pri tome manje grijese.

U dizajniranju online trgovine ,,Everything3D*“ u WordPress CMS-u nastojalo se ostvariti
veéinu zahtjeva dobrog korisnickog sucelja, ali se pazilo i na korisni¢ka iskustva. Online
trgovina ,,Everything3D* izmiSljanja je platforma za prodaju 3D printera i njihove opreme S
ciljem tvrtke da prezentira svoj brand i omoguci online prodaju svojih proizvoda.
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2.1. UXdizajn i model elemenata UX

Konceptualni okvir za promisljanje o Ul i UX dizajnu je model elemenata UX [6]. Moze
se predstaviti kao pet ravnina (Slika 1):

1. povrsina (Surface)
kostur (Skeleton)
struktura (Structure)
opseg (Scope)
strategija (Strategy)

a bk own

Faze dizajna na neki nacin prate ravnine modela elemenata UX. Izvorno je nastao za web
no kasnije se po€inje koristiti za mobilne aplikacije. Prilikom projektiranja pristupa se odozdo
prema gore (bottom-up) odnosno od ravnine strategije prema ravnini povrsine.
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Slika 1 Osnovni model elemenata UX

Model podijeljen u uredene ravnine praktican je nacin razmisljanja o problemima
korisni¢kog iskustva. U procesu dizajniranja korisnickog iskustva granice izmedu tih podrucja
nisu tako jasno povuéene. Cesto je vrlo tesko utvrditi je li problem odredenog korisni¢kog
iskustva lakSe rijesiti kroz jedan element umjesto kroz neki drugi. Tako primjerice dizajn
informacija, dizajn navigacije i dizajn sucelja koji se zasebno promatraju kod izrade web
sjedista, u ovom okviru zajedno definiraju kostur proizvoda. Svi elementi na svakoj ravnini
imaju zajednic¢ku funkciju u odredivanju boljeg korisni¢kog iskustva, odnosno u definiranju
proizvoda, ¢ak i ako tu funkciju obavljaju na razlicite na¢ine.

Potpuni UX model [6] jo$ detaljnije prikazuje elemente pojedine faze u odnosu na
funkcionalnost i informacije (Slika 2).
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Slika 2 Potpuni model elemenata UX

U lijevom dijelu su elementi koji se odnose na funkcionalnost web sjedista ili aplikacija.
To podrazumijeva navodenje koraka koji su ukljuceni u proces i koje korisnici prolaze kako bi
rijesili zadatak. U desnom dijelu su elementi specificni za web kao medij. Tu se navode
informacije i njihovo znacenje za korisnike. Unutar svake ravnine elementi su medusobno
povezani. lako proces dizajniranja nije linearan, svaka ravnina ovisi 0 onoj ispod nje. Ovako
osmisljen koncept ravnina omogucava pri dizajniranju promisljanje o problemima korisni¢kog
iskustva te odabiru i uporabi alata kojima ¢e se oni rjeSavati.

Tehnologija je jednako vazna kao i sadrzaj u stvaranju uspjesnog korisnickog iskustva.
Njeno stalno napredovanje omogucuje sve sofisticiraniji pristupi korisnickom iskustvu. Primjer
toga su dinamicki navigacijski sustavi koji se mijenjaju u skladu s nac¢inom na koji se korisnici
krec¢u kroz stranice. Tehnologija se stalno mijenja, a dizajn korisnickog iskustva uvijek se tome
mora prilagoditi. Ipak, temeljni elementi korisni¢kog iskustva ostaju isti.
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2.2. Ravnina strategije

Na pocetku dizajniranja web sjediSta treba jasno definirati strategiju. Jasno artikulirana
strategija temelj je dobrog korisnickog iskustva. Dobro definiranje strategije podrazumijeva
odredivanje ciljeva, definiranje korisnika tog web sjedista i potreba tih korisnika.

Ciljevi proizvoda (,,proizvodom* se u ovom tekstu moze smatrati web sjediste, aplikacija,
mobilna aplikacija i dr.) dolaze iz same organizacije, a odnose se na njihove strateske i poslovne
ciljeve. Odredivanje ciljeva je definiranje Sto neki konkretni proizvod treba postici.

Potrebno je definirati tko su korisnici odredenog proizvoda te ih po potrebi klasificirati u
manje skupine prema nekim kljuénim osobinama. Takoder treba imati jasnu sliku potreba tih
korisnika, a vezano uz sam proizvod. Osnova za planiranje su i istrazena korisnicka iskustva.
Rezultat ove faze dizajna je strateski dokument (strategy document) [6].

Prilikom artikuliranja strategije treba voditi racuna i o brendu samog proizvoda. Zato
treba predvidjeti koristenje logotipa, osmisliti paletu boja, tipografiju,... No jednako je vazno
voditi raCuna o emocionalnoj reakciji korisnika, njihovu dojmu 1 asocijacijama koje pojedinim
dizajnom mogu nastati.

Jo$ jedan vazan aspekt prilikom kreiranja strategije je da treba voditi ra¢una o mjerilima
uspjeha proizvoda. Naime, treba predvidjeti postavljanje indikatora koji ¢e ispitati je li postignut
cilj. Za postavljanje indikatora mogu se koristiti razliciti analiticki alati, npr. broj posjetitelja
weba ili vrijeme zadrzavanja na stranici.

Tijekom izrade web-trgovine ,,Everything3D* strategija je bila prva faza dizajna.
Razmisljanjem o potencijalnim korisnicima za web trgovinu stvoren je dokument u kojem se,
na pocetku, navode potrebe korisnika i potrebe klijenta (Slika 3) gdje je korisnik tvrtka koja se
bavi prodajom 3D printera, a klijent potencijalni kupac koji ¢e posjetiti online trgovinu. Drugim
dijelom opisana je ciljana publika i potencijalni korisnik (Slika 4). Kako u ovom radu nije bio
naglasak na razvoju strategije nije bilo potrebe za detaljnijom analizom korisnika.
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Strategija

Potrebe korisnika

Pronalazak Zeljenog 3D printera
Informacije o 3D printeru
Mogucnost narué¢ivanja 3D printera i
filamenta

Pretraga 1 informiranje o 3D
printerima 1 opremom

Mogucnost ostavljanja komentara
Mogucnost €itanja drugih komentara

Potrebe klijenta

Lako postavljanje novih proizvoda u
online trgovinu

Mogucnost dobivanja narudzbe
Ostavljanje opisa proizvoda koje
prodaju

Mogucnost stupanja u kontakt s
korisnicima

Slika 3 Strategija — potrebe korisnika i klijenta
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Strategija

Ciljana publika

Web-trgovina Everything3D ¢e biti fokusirana na sljedecu publiku :

Demografija (dob, spol, edukacija,

prihod)
s 1545 god
o Muski

s Srednja skola

Sli¢nosti potencijalnih korisnika

Kreativnost
Zainteresiranost za uéenje
Zelja za kreiranje

Potraga za hobijem

* Stabilni mjesecni prihod

Osobine

* Vole isprobavati nove stvari
* Spontani

¢+ Uporm

*  Dosjetljivi

* Intuitivni

Potencijalni korisnik

* Osoba koja traZi novi hobi te je zainteresiran isprobati 3D printanje.

* Kompanija koja se bavi profesionalnim produkcijom dijelova za automobile te im treba
PLA plastika (filament) za izradu dijelova.

s Osoba koja voli popravljati stvari, kupovina 3D printera za printanje manjih komada

plastike

Slika 4 Strategija — ciljana publika, potencijalni korisnik (strategy document)
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2.3. Ravnina opsega

Nakon §to se jasno odrede strateski ciljevi proizvoda, treba osmisliti kako zadovoljiti sve
prohtjeve, odnosno kako spojiti Zelje dizajnera i klijenta/korisnika. Kada se potrebe
Klijenta/korisnika i ciljevi proizvoda uobli¢e u posebne zahtjeve za sadrzaj i funkcije proizvoda,
onda strategija postaje opseg.

Ravnina opsega usko je povezana s razvojem softvera. Vrlo je vazno napraviti specifikaciju
funkcionalnosti, odnosno popisati skup moguénosti koje ¢e imati konac¢an proizvod [6]. U toj
se fazi utvrduju zahtjevi koje klijenti navode, ali i oni za koje niti ne znaju da im trebaju. Tu
svakako treba voditi racuna o zahtjevima hardvera odnosno sve tehnologije koja ¢e se trebati
koristiti.

Osim popisa funkcionalnosti, opseg se sastoji i od popisa zahtjeva za sadrzaj odnosno od
informacija koje ¢e nuditi proizvod. Dobro je navesti i, tko ¢e navedene sadrzaje pripremiti,
odnosno azurirati 1 koliko Cesto ¢e se azurirati. Potrebno je identificirati i sve medijske elemente
koji ¢e biti potrebni za funkcionalan rad proizvoda. Takoder, vazno je voditi racuna o veli¢ini
svakog medijskog elementa jer to utjede na kvalitetu korisni¢kog iskustva. Cesto se dogada da
tijekom stvaranja naviru i nove ideje i zahtjevi za povecanjem broja ciljeva. Tu je dobro razluciti
1 ono §to se u prvoj fazi izrade proizvoda nece raditi. Vazno je odredivanje prioriteta zahtjeva,
a pogotovo provjeriti jesu li postavljeni zahtjevi izvedivi s dostupnom tehnologijom.

Definiranjem opsega web-trgovine ,,Everything3D* pokusalo se definirati glavne zahtjeve
sadrzaja i zahtjeve funkcionalnosti koji bi korisnik mogao imati (Slika 5).

Opseg

Zahtjevi sadrZaja Zahtjevi funkcionalnosti
Korisnik ¢e traziti : Korisnik ¢e traziti :
«  Pocetnu stranicu = Stvaranje racuna (Registracija,
* Listu 3D printera i opreme prijava)
* Informacije o printeru (Cijena, opis, *  Mogucnost dodavanja proizvoda u
slika) kosaricu
* About us stranicu *  Moguénost izvriavanja kupovine
*  Contact us stranicu 0 Izmjena proizvoda u ko3arici

* Kosaricu . .
" . 0 Unos podataka o 1sporuci
* Stranicu proizvoda

* Stranicu za procesiranje kupovine .
(Checkout) *  Kupovina (Checkout)

*  Ostavljanje komentara
= Stupanj u kontakt s prodavatem
(Contact us forma)

0 Unos podataka o osobi

Slika 5 Opseg web-trgovine

12
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2.4. Ravnina strukture

Liste zahtjeva i popis informacija, koje treba ukljuciti u konac¢ni produkt, odreduju kako ¢e
se oni posloziti u koherentnu strukturu. Definiranje strukture podrazumijeva dizajn interakcija i
definiranje arhitekture informacija.

Dizajn interakcija opisuje moguca ponasanja korisnika i definira kako ¢e se sustav
prilagoditi i odgovoriti na ta ponasanja.

Arhitektura informacija je vaZzna za proizvode koji su orijentirani na informacije. To mogu
biti neka stati¢na informativna web sjedista, ali i proizvodi orijentirani na funkcionalnost kao
Sto su mobiteli ili aplikacije za njih.

Osnovna jedinica strukture informacija je &vor. Cvor moZe odgovarati nekom dijelu
informacije ili skupini informacija, odnosno ¢vorovi mogu biti vrlo male informacije
(primjerice, jedan broj), ili velike, opsirne informacije (primjerice cijela biblioteka). Vrlo ¢esto
kod web sjedista ¢vor predstavlja jednu stranicu.

Cvorovi mogu graditi razli¢ite strukture kao $to su hijerarhijska, linearna, struktura matrica
i prirodna struktura.

Hijerarhijska struktura se &esto naziva i struktura stabla. Cvorovi imaju odnose
roditelj/dijete. Svaki ¢vor nema dijete, ali svaki ¢vor ima roditelja. Hijerarhijski odnos je
korisnicima vrlo razumljiv, pa je ovaj tip strukture vrlo ¢esto koristen (Slika 7) [6].

Slika 7 Hijerarhijska struktura

Linearna struktura je struktura u kojoj se sadrzaj nadovezuje jedna na drugi. Na webu se
takve strukture koriste za manje opsezne sadrzaje kao $to su pojedinacni ¢lanci. Takoder, takva
se struktura koristi u situacijama kada je izuzetno bitan redoslijed prezentiranja sadrzaja, kao
Sto su nastavni materijali (Slika 8) [6].

O O O O O O

Slika 8 Linearna struktura
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Struktura matrica omogucuje korisniku kretanje od ¢vora do ¢vora duz dvije ili vise
dimenzija. Takve su strukture vrlo korisne onim korisnicima koji imaju razli¢ite potrebe
navigacije kroz isti sadrzaj. Na primjer, ako neki korisnik zeli pretrazivati proizvode po boji, a
drugi po veli¢ini, matrica moze prikazati obje vrste pretrazivanja. Treba imati na umu da matrica
s viSe od tri dimenzije moZe uzrokovati probleme u pretrazivanju sadrzaja (Slika 9) [6].

Slika 9 Struktura matrica

U prirodnoj strukturi ¢vorovi su medusobno povezani bez nekih posebnih pravila, ovisno
od sluc¢aja do slucaja, a arhitektura nema jake presjeke. Takve strukture ne slijede nikakav
obrazac i pogodne su za istrazivanje niza tema ¢iji odnos nije jasan (Slika 10) [6].

Slika 10 Prirodna struktura

Web sjediSte najceS¢e prati jednu od ovih struktura, pa tako i web-trgovina
,Everything3D* priblizno prati hijerarhijsku strukturu iz razloga $to ¢vorovi u web-trgovini
imaju odnos sli¢an roditelj/dijete. No unato¢ tome kroz web sjediste se moze Kretati na vise
nacina, pretrazivanjem ili posjetom odredene kategorije printera i opreme Sto viSe nalici
strukturi matrice. Za izradu web-trgovine u fazi strukture takoder je bilo potrebno izraditi mapu
web sjedista sitemap koja sluzi kao prikaz svih stranica web sjedista na koje korisnik moze doci
(Slika 11).
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Everything3D
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Slika 11Everything3D Sitemap
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2.5. Ravnina kostura

U ravnini kostura dodatno se razraduje konceptualna struktura definirana u prethodnoj
ravnini. Razraduju se dizajn sucelja, dizajn navigacije i dizajn informacija. Prethodna ravnina
je promatrala arhitekturu kao cjelinu, a ova se odnosi na individualne komponente i njihove
medusobne veze.

Dizajn sucelja podrazumijeva odabir pravih elemenata sucelja koje omogucavaju izvrSenje
zadatka. U ovoj ravnini treba odrediti raspored tih elemenata na ekranu kako bi bili razumljivi i
laki za koristenje. Dakle, u prethodnim je ravninama odredeno koji elementi idu na ekran, a sada
se odreduje kako su oni realizirani na ekranu. Operacijski sustavi nude standardne elemente
sucelja kao $to su gumbi, potvrdni okviri, radio gumbi, padajuce liste, tekstualna polja,...

Dizajn informacija se moze shvatiti kao vezivo koje drzi ostale komponente dizajna na
okupu. Dizajn informacija se svodi na donoSenje odluke kako predstaviti informacije korisniku
da ih on moze lakSe koristiti 1 razumjeti. Ponekad je taj dizajn u obliku multimedije, a ponekad
ukljucuje grupiranje i rasporedivanje dijelova informacije.

Dizajn navigacije usko je vezan uz dizajn informacija. Naime, njegovi su ciljevi osmisliti
kretanje s jednog mjesta na drugo, prikazati veze medu elementima te veze medu navigacijama
1 sadrzajem trenutne stranice. Postoje razliite vrste navigacija medu sadrzajem. Stoga je vrlo
korisno napraviti mapu web sjedista koja daje prikaz cjelovite navigacije na jednoj stanici.

U ovoj ravnini treba spomenuti 1 potrebu izrade dokumenta koji opisuje sucelje stranice, tzv.
wireframe. On predstavlja goli opis svih komponenti stranice i prikaz kako te komponente
zajedno izgledaju. Moze se rec¢i da wireframe definira kostur stranice koji se dopunjava u ravnini
povrsine. Wireframe je prvi korak u izgradnji vizualnog dizajna web sjediSta i moze biti
razliCitih razina detaljnosti. Kao takav bio je vazan dio izrade web-trgovine. Wireframe
»Everything3D* pokazuje kostur web sjediSta bez koriStenja multimedije, boja, odabranih
fontova i sli¢nog (Slika 12, Slika 13). Wireframe je bio stvoren uz pomocu alata Figma. Figma
je urediva¢ vektorske grafike najCesce koristen u izradi razli¢itih prototipa, wirfreameova i
mockupa za buduc¢e web stranice ili aplikacije
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Cmetin

Slika 13 Wireframe "Everything3D"

2.6. Ravnina povrSine

Ovo je ravnina na kKojoj se udruzuju sadrzaj, estetika i funkcionalnost kako bi proizveli gotov
dizajn koji ¢e udovoljavati osjetilima korisnika. Takoder, takav ¢e dizajn ispunjavati ciljeve
preostale Cetiri ravnine. U ovoj se fazi kreiraju moodboard, vodi¢ sa stilovima i mockup. Za sve
te elemente dobro je koristiti pravila vizualnog dizajna, odnosno vizualne tehnike. Postoji niz
vizualnih tehnika kojima se privlaci ili usmjerava paznja ljudi kao Sto su kontrast i uyjednacenost,
raspored i kompozicija, boje, teksture, tipografije.

U dizajniranju online trgovine ,,Everything3D* izraden je vodi¢ sa stilovima (Slika 14) i
mockup koji ¢e se pratiti u daljnjem razvoju za $to lakSe dizajniranje unutar WordPress-a.
Pomocu alata Figma zajedno s wireframe napravljen je i mockup za web sjediste (Slika 15, Slika
16).
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Dizajn
Vodit sa stilovima :

¢ Koristene boje :
o Bijela (#F9F7F7)
o Svijetlo plava (#DBE2EF)
o Plava (#3F72AF)
o Tamno plava (#112D4E)

e Koristeni fontovi :
o NotoSans Noto Sans
o Sansaion  Sansation

e KoriStene komponente :

=) Everything
3D

Slika 14 "Everything3D" vodic sa stilovima
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Slika 16 Mockup "Everything3D"
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3. Razvoj web sjedista u WordPress CMS

3.1. Uvod o WordPress-u

WordPress CMS je softver otvorenog koda namijenjen za izradu web sjedista. Wordpress je
napisan u PHP-u te koristi MySql bazu podataka za pohranjivanje svih podataka [9]. Alat kao
takav koristen je kao sustav za upravljanje sadrzaja. Wordpress stvoren 2003 [2] bio je alat za
izradu blogova, no kroz godine je dobivao puno novih iteracija. Danas Wordpress radi na
kompletno drugacijem principu nego kada je bio stvoren. Arhitektura Wordpressa danas radi po
modelu pluginova, tema, postova i stranica. Omogucava klijentima da bez previse znanja o
izradi web sjediSta stvore gotove stranice. Cijeli sistem radi na nacin da klijent odabire ve¢
gotove teme i pluginove te stvara svoje postove i stranice kako bi oblikovao svoje Zeljeno web
sjediste.

Koristenje WordPress CMS-a zapoCinje samom instalacijom softvera na Zeljeni server, u
slu¢aju da zelimo preuzeti WordPress lokalno potrebno je dodatno instalirati lokalni server od
kojih imamo par opcija kao ,, MAMP* ili ,,XAMPP*. Nakon instalacije softvera odlaskom na
poveznicu ,,www. {ImeDomene}.com/wp-admin,, dolazimo do nadzorne plo¢e WordPress alata
(Slika 17). Uz pomocu navigacije na lijevoj strani mozemo izmjenjivati i dodavati teme,
pluginove i ostalo.

Did you know you're running an outdated version of Jetpack?
@ Dashboard ‘ O]etpa:k u know ing an ou d tp m"
Home | o
a Dashboard
@ Jetpack
x [ oo o+ |
97 Media
"]
" ave used Bl 1o buld this websit ks a ot
L ] [ big fave 5-sta n WordPress? Th
WooCommerce Setup . o
Target URL

1 (¢
. @
E=3

Slika 17 WordPress nadzorna ploca
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3.2. Odabir teme i izrada stranica

WordPress teme su skupine datoteka, od pisanog koda u PHP-u do CSS stylesheet-a za
oblikovanje samog html-a [8]. Teme obuhvacaju stvoreni template napisan u PHP-u popracen
sa odabirom boja, listom stilova i odabirom fontova koji omogucava klijentu da uz malo izmjena
stvori dizajnirano web sjediste. WordPress kao alat spada pod softver otvorenog koda te iz tog
razloga mozemo vidjeti da su ponudene teme stvorene od zajednice koja koristi WordPress, a
postoji jako veliki izbor plac¢enih i besplatnih tema (Slika 18).

Teme

Add style to your WordPress site! Browse 9.778 free themes.

——— o
Weicome to the Swedish S
The works of Berthe Musousn of Modein At fymme UMD
Morisot, 1800s-era ==
French painter _
Bl - 0
Twenty Twenty One Twenty Twenty OceanWp
l .
GeneratePress o
[ = 7

Slika 18 WordPress teme

lako teme kao takve pruzaju vrlo jednostavno postavljanje web sjediSta, ne pruzaju
dovoljno slobode za izradu web trgovine koja prati dizajn web sjedista za ,,Everything3D*. |z
tog razloga tema koju ¢e web trgovina ,,Everything3D* koristiti jest ,,Hello Elementor”. Tema
je bazirana na koriStenju plugina Elementor za stvaranje dizajna web sjedista. Tema u alatu
WordPress se postavlja tako da navigacijom na lijevoj strani ekrana kliknemo na opciju
»Apperance®, ,,Themes* (Slika 19).
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Eng Themes @
a
@ setpack o -
Ny H el Io \:l‘eleomemftheswedid\
e Welcome to the future of luseum of Modern Art The works of Berthe

site building

L] o=

Morisot, 1800s-era
EEEE e

Genesis Block Theme Twenty Twenty Twenty Twenty-One

Twenty Twenty-Two

Slika 19 Odabir teme ,,Hello Elementor

Nakon odabira teme sljede¢i korak je izmjena nekih glavnih postavka poput loga, i
naslova web sjediSta (Slika 21), te izmjena pocetne stranice (Slika 20). Navedene postavke
izmjenjuju se klikom na ,,Customize* koji se takoder nalazi na kartici ,,Apperance” u lijevoj
navigacijskoj traci.

Customizing

Site Identity

Logo You can choose what's displayed on the homepage of
your site. It can be posts in reverse chronological order
(classic blog), or a fixed/s To set a static
homepage, you first need to create two Pages. One will
become the homepage, and the other will be where

your posts are displayed.

Your homepage displays

Site Title -

) Your latest posts
‘ Everything3D ‘ -

®) A static page

Tagline
‘ Everything3D ‘ Homepage

Home ~
Site lcon

+ Add New Page

Posts page

— Select — v

+ Add New Page

Slika 21 WordPress Slika 20 WordPress
izmjena loga i naslova izmjena pocetne stranice
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Odabirom teme i izmjenom glavnih postavka kre¢emo s glavnim dijelom razvoja web
sjediSta u WordPress-u. Izrada stranica je proces koji se sastoji od samog kreiranja nove stranice
do njegovog oblikovanja odnosno dizajniranja. U alatu WordPress proces izrade stranice
zapocinje navigacijom na karticu ,,Pages” gdje mozemo vidjeti sve stranice koje nase web
sjediste sadrzi (Slika 22).

—

ul Home — Front Page, Blemento) 7
Login — UM Login, Elementor

Templ Logs * . :

ut — UM Logos

Members — UM Members

Slika 22 WordPress kartica "Pages"

Nakon dolaska na karticu ,,Pages* odlu¢ujemo Zelimo li uredivati ve¢ postojece stranice
ili zelimo izraditi novu. Stvaranje nove stranice zapocinje klikom na ,,Add New* u gornjem
lijevom kutu. Novostvorena stranica odmah se otvara u zadanom ,,Gutenberg* uredivacu. Kako
bi poceli uredivati web sjediSte uz pomo¢ ,,Elementor uredivaca moramo kliknuti na opciju
,,Edit with Elementor” u gornjem lijevom kutu (Slika 23).

Add title

Slika 23 WordPress "Gutenberg editor"
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3.3.  Odabir pluginova, Elementor editor

WordPress ,,Plugin® je dodatak koji pomaze dodati odredenu funkcionalnost web sjedistu.
Plugin je zaseban softver odnosno program takoder napisan u PHP jeziku [3]. WordPress
pluginovi omogucuju klijentima dodavanje razli¢itih moguénosti od izrade rac¢una do izrade web
trgovine i mnoge druge. WordPress klijent na svojem raspolaganju ima vise od 60000 besplatnih
pluginova koje moze koristiti za svoje web sjediste. Instalacija pluginova zapocinje navigacijom
na karticu ,,Plugins“ u lijevoj navigacijskoj traci. Na tom mjestu vidljivi su svi pluginovi ve¢
instalirani WordPressu (Slika 24).

All (g

Elementor Header & Footer Builder

@ we e ElementsKit Lite

Essential Addons for Elementor

Ninja Forms

ShopEngine

Slika 24 WordPress kartica "Plugins”

Klikom na ,,Add New* u gornjem lijevom kutu pojavljuje se baza svih moguéih pluginova
koje mozemo preuzeti i koristiti (Slika 25).

Add Plugins [ usioss pis

Classic Editor Akismet Spam Protection Jetp ty
R . N . Badl rowth
. . i .A. vtz o Jetpack

Slika 25 WordPress dodavanje novih pluginova
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Za izradu web-trgovine ,,Everything3D* koriSteni su pluginovi Elementor za dizajniranje
web sjedista, Ultimate Member za izradu korisni¢kih racuna, Shop Engine za dizajniranje
prikaza proizvoda, WooCommerce za procesiranje prodaje i postavljanje proizvoda, Ninja
Forms za procesiranje upita korisnika.

Nakon instalacije Zeljenih pluginova svaki od njih moze se naknadno izmjenjivati. Glavni
pluginovi koji su dodani stvaraju svoju karticu u lijevoj navigacijskoj traci, gdje se klikom na
njih mogu detaljno izmjenjivati razli¢ite postavke (Slika 26).

Genaral Access Email | Appearance | Misc  Install Info

Login page Legin v

Register page Registe v
&a Uttimate Member Members page Members v
Dashbe

Settings Logout page Logout v

Account page Account v

Password Reset page

Save Changes

Slika 26 Postavke plugina "Ultimate Member"

Instalacijom ,,Elementor uredivaca dobiva se mogucnost da se ve¢ stvorene stranice na
kartici ,,Pages* krenu uredivati s Elementor-om. Uredivanje Zeljene stranice zapoc€inje klikom
na ,,Edit with Elementor* (Slika 27).

™= Everything
@ 3o

3DPrinters  Filaments  Resin  Aboutus Q ¢ | Log Out

Ender 3 V2

The newly upgraded version
of the popular Ender 3

Slika 27 Elementor editor
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Urediva¢ ,,Elementor sastoji se od dva glavna dijela, ,,Elementor trake s izborom
elemenata dostupnim za dodavanje na stranicu i samim pregledom na kojem su vidljive sve
izmjene koje se rade na stranici. Dizajniranje zapocinje postavljanjem glavnih postavki koje ¢e
pratiti sve stranice naSeg web sjedista. Odabirom hamburger izbornika u gornjem lijevom kutu
te odabirom kartice ,,Site settings* (Slika 28) dobivamo opcije kao npr. izmjena globalne boje
(Slika 29), globalnog fonta, tipografije.

3DPrinters  Filaments  Resin  Aboutus aQ ¢ | Log Out

™= tverything
@ a0

Ender 3 V2

The newly upgraded version
of the popular Ender 3

Slika 28 Elementor "Site settings" kartica

< Site Settings
~ Global Colors

System Colors

Primary

+ ADDCOLOR

Slika 29 Elementor odabir globalnih boja

Nakon postavljanja globalnih postavki pocinje oblikovanje svake stranice zasebno. Prvi
korak je podijeliti stranicu u zeljenu strukturu (Slika 30) dodavanjem elementa ,Inner Section®,
i odabirom broja redova.

Navigator

v
» Section
» Section
» Section
» Section
» Section
» Section

28
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Odabirom Zeljenih dimenzija, veli¢ina i broja redova pocinje dodavanje elemenata poput
,Image®, ,,Navigation Menu®, ,,Woo Product Carousel“. Svaki element ima zasebne postavke
pomocu kojih se dobiva Zeljeni dizajn. Koli¢ina dostupnih elemenata ovisi o instaliranim
pluginovima koji pridonose moguénostima ,Elementor” uredivaca. Ovisno o kvaliteti
koriStenog elementa on ima vise ili manje postavki za uredivanje. Navedene postavke se dijele
u tri glavne skupine ,,Content*, ,,Style” i ,,Advanced. Skupina ,,Content” omogucuje izmjenu
specificnih postavki vezanih za taj element (Slika 33) npr. izbor slika prikazanih u galeriji.
Skupina ,,Style” dopusta izmjenu boje, fonta i slicnih postavki (Slika 31). Skupina
»Advanced" brine se 0 marginama samog elementa te responzivnosti tog elementa (Slika 32).

Edit Product Grid Edit Product Grid = Edit Product Grid

° ’ ° p ©

Content Style can: Content Style

« Layouis
~ Products » Layout

Layout Grid

Content Background Color ‘ Content Protection

Style Preset Preset 6
NORMAL

Columns & a @ Advanced Tooltip

Border Type

Conditional Displa:
» Product Settings Width (] play

Motion Effects

» Sale / Stock Out Badge o RIGHT  BOTTOM

Color

» Add To Cart Transform

Box Shadow

» Load More Background

Border Radius

4 4 4

ToP RIGHT BOTTOM

» Buttons

Border

Slika 33 Elementor product
grid (Content)

Product Details Mask
Alignment 3
Responsive
Padding &3
15 15 15

ToP RIGHT BOTTOM

Attributes

» Color & Typography

Slika 31 Elementor product Slika 32 Elementor product grid
grid (Style) (Advanced)

Svaki element blisko je povezan s ostatkom WordPress alata te iz tog razloga moze
koristiti ve¢ spremljene podatke kao spremljene slike ili izradeni izbornik koriSten za navigaciju
kroz web sjediste.
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3.4. KorisStenje WooCommerce dodatka za izradu online trgovine

Dodatak WooCommerce glavni je dio svake web trgovine izradene u WordPress CMS-u.
WooCommerece je dodatak otvorenog koda stvoren 2011. godine od strane dva programera
Mike Jolley i James Koster [7]. WooCommerce je vrlo brzo nakon nastanka otkupljen od strane
WordPressa te je njegov razvoj nastavljen do danas. WooCommerce jedan je od glavnih
platformi online trgovanja. Top 10 web-trgovina koje koriste WooCommerce platformu
razvijaju promet od viSe milijuna posjetitelja i kupaca mjese¢no [1]. Kao i ostali dodaci u
WordPress-u WooCommerce ima vrlo jednostavnu instalaciju, te slicno dodatku Elementor
omogucuje dodavanje dodatnih pluginova koji nadodaju mogué¢nosti WooCommerce platforme.
Nakon instalacije WooCommerce dodatka sam razvoj poc¢inje dodavanjem proizvoda u vec
stvorenu WooCommerce bazu proizvoda. Navigacijom na karticu ,,Products® vidljivi su svi
proizvodi koje smo dodali u bazu podataka. S tog mjesta moguce je upravljanje ve¢ postojecim
proizvodima ili dodavanje novih klikom na gumb ,,Add New* u gornjem lijevom kutu (Slika
34).

© =0

2O v

Slika 34 WooCommerce prikaz proizvoda

Dodavanje novog proizvoda zahtjeva ispunjavanje definirane forme za novi proizvod.
Forma se sastoji od vise podataka kao ,,Product data“, ,,Product Categories®, ,,Product Short
Description® (Slika 35). Ispunjena forma, klikom na ,,Publish* sprema se u bazu svih proizvoda
nase web-trgovine. Sve spremljene informacije naknadno se mogu koristiti u prikazu proizvoda
na samom web sjedistu.
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@
@ Jetpa Add new product

» Product name Publish voa
L]

. 0

Qy add [H addF [ Add Cont
]
B I “4 ==L =FE
o oubi
! op and
back:

=

& Products Product categories AV s
]

Add New

€ Mok Product data Simple product - o ~

id ne
e ]
L ¢
Praduct tag: v

o -

¢

Slika 35 WooCommerce dodavanje proizvoda

Osim spremanja proizvoda u bazu podataka, platforma WooCommerce omogucuje
procesiranje placanja odnosno zaprimanje narudzba koje se sve naknadno spremaju i
obavjestavaju klijenta o prodanom proizvodu. Zajedno s pregledom narudzba WooCommerce
omogucava pregled razlicitih statistika kako bi klijent mogao unaprijediti svoju web-trgovinu.

Unosom svih Zeljenih proizvoda u bazu, potrebno je povezati dizajn s funkcionalnosti
WooCommerce platforme. Taj proces je moguce rijesiti na razliCite nacine, u sluc¢aju web-
trgovine ,,Everything3D* odabran je dodatak za WooCommerce plugin Shop Engine koji
omogucuje izradu dizajna stranica za kosaricu, stranicu za pregled proizvoda te Stranicu za
proces kupovine ,,Checkout (Slika 36). Za web trgovinu ,,Everything3D* proces izrade dizajna
kosarice (Slika 37), product page stranice (Slika 38) i checkout stranice (Slika 39) stvoren je
prateci ve¢ kreirani dizajn.

Builder Templates [ A ves

»re =

Builder Tempiates

Slika 36 "ShopEngine" postavke
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™=|) Everything

3D Printers

Filaments

a0 Resin  About us [SU" ] | Log Out
My Cart Cart totals
Product Price Quantity Subtotal
Subtotal 580,00 §
l ATURN 500008 — + 500008 Shipping
Free shipping
'I at 80005 - +  w000s Shipping options will be updated during
checkout.
Calculate shipping
Total 580,005
Slika 37 Everything3D kosSarica
L) ;\/Dergthlng 3D Printers  Filaments  Resin  Aboutus Q o | Log Out
- ENDER 3 PRO
: © IN STOCK
T ————_——
230,00$
) |
SHARE: § w in ® B
Slika 38 Everything3D product page
L] g\éergthmg 3D Printers  Filaments  Resin  Aboutus o I Log Out

BILLING DETAILS

First name *

Country / Region *

Street address

Town / City *

Postcode / ZIP *

Phone *

Email address *

grbact2@gma)

CHECKOUT

ORDER DETAILS

Last name *

Product Subtotal

. Satunsel 500,008
i Aqua Resin Blue s 1 80,005

Subtotal 580.00$
Shipping
Free shipping
Total 580.00$
®c deiiver

privacy policy.

Slika 39 Everything3d checkout
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4. Zakljucak

Online trgovanje danas je jedna od mnogobrojnih pogodnosti koje je omogucio Internet. U
buduénosti ¢emo vidjeti jos veéi porast koji mozda kompletno zamijeni tradicionalno trgovanje
uzivo. Iz tog razloga mogucnost da neka tvrtka, manja ili ve¢a, moze, bez previse ulozenog truda
i novca stvoriti web-trgovinu je vrlo korisna.

Izradom web-trgovine shvatio sam koliko toga podru¢je dizajna zaista obuhvaca. lako na
prvi pogled moze izgledati zastrasujuce, cijeli proces od stvaranja strategije do dizajniranja
mockup-a je vrlo jednostavan te uz malo kreativnosti dostupan svakome tko je zainteresiran
baviti se takvim poslom.

U ovom radu je opisan cjelokupan proces od dizajniranja do samog razvoja web-trgovine uz
pomo¢ WordPress CMS-a, te mozemo vidjeti brojne moguénosti koje nam WordPress
omogucuje. Jedna od predrasuda koje ima veliki broj ljudi kada se spomene WordPress je
nedostatak slobode za personaliziranim dizajnom. Ovim radom pokazano je kako se moze
izraden dizajn u potpunosti popratiti u alatu WordPress uz pomoc¢u razli¢itih dodataka, koji zbog
podrske zajednice koja koristi WordPress, postaju svaki dan sve bolji.
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